KATEGORIA: ZYWNOSC KATEGORIA: PRZEMYSL

NAZWA DISPLAYA: CANNES (Mini/ Standard)

KLIENT: Mondelez International WTR

WYMIARY: Mini: 630 x 630 x 1400 mm. Standard: 320 x 320 x 1400 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja z metalu w kolorze szampanskiego ztota, stworzona do
kilkunastoletniej eksploatacji w duchu gospodarki cyrkularnej. Spetnia
rygorystyczne normy marynistyczne i europejska norme niepalnosci B1.
Przemyslana budowa eliminuje koniecznos¢ czestych wymian i minimalizuje
Slad weglowy POS-a.

FUNKCJONALNOSC:

Zielona rewolucja w retailu: system 100% wymiennych grafik na foliach
magnetycznych i beznarzedziowy montaz poétek. Pozwala na btyskawiczny
rebranding i zmiane konfiguracji zaleznie od marki (Milka, Oreo itd.), co
catkowicie eliminuje produkcje odpaddw reklamowych przy nowych
kampaniach.

CECHY SZCZEGOLNE:

Unikalna innowacja na rynku travel retail: konstrukcja certyfikowana pod katem
stabilnosci na fale morskie (test przechytéw do 15°). Dedykowana dla lotnisk i
promow. Potgczenie kompaktowych wymiaréw z ekstremalnym
bezpieczernstwem i bezprecedensowa odpornoscia na intensywne uzytkowanie.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Globalny eko-koncept na licencji POSideo wdrozony w Europie, Azji i
Amerykach. Modutowos¢ oraz wymienne komponenty tworza jeden
uniwersalny mebel na dekady dla wielu marek Mondelez. Innowacyjne
podejscie drastycznie redukuje globalne koszty logistyczne i generowanie
elektroodpadoéw.

KATEGORIA: ALKOHOL

NAZWA DISPLAYA: Wyspa produktowa 0% — modutowa ekspozycja napojéw
KLIENT: Kompania Piwowarska S.A.

WYMIARY: S:1185mm, G: 783,2 mm, W:172

MATERIAL WYKONANIA:

(Trwatos¢ i efekt premium) Wielopoziomowa konstrukcja przeznaczona do
ekspozycji duzej liczby produktéw. Potgczenie petnych elementéw
konstrukcyjnych z azurowa siatka nadaje lekkosci wizualnej, a podswietlane
krawedzie i intensywna kolorystyka wzmacniaja widocznosé ekspozycji w
przestrzeni sklepu.

FUNKCIONALNOSC:

(Ekspozycja 360° i architektura wyboru) Autonomiczna wyspa sprzedazowa
wykorzystujaca kilka kierunkéw ekspozycji. Zréznicowane poziomy potek
pozwalaja jednoczesnie prezentowac szeroki asortyment i porzadkowac
produkty wg wariantéw. Otwarta konstrukcja zapewnia tatwy dostep do
produktu z kilku stron.

CECHY SZCZEGOLNE:

Dominujacym elementem jest ponadgabarytowy komunikat ,0%", widoczny
ponad linig produktéw i dziatajacy jak silny wizualny ,stopper”. Konstrukcja faczy
ekspozycje produktu z duzymi powierzchniami komunikacyjnymi — bocznym
panelem reklamowym — oraz podswietlanymi elementami zwiekszajgcymi
widocznosé.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

(Efekt biznesowy i decyzja zakupowa) Display przycigga uwage z dystansu,
prowadzi klienta do ekspozycji i utatwia wybdr produktu. Komunikat ,,0%" jest
gtéwnym triggerem zakupowym, a czytelna prezentacja wariantéw skraca
Sciezke decyzji. Wyspa zwigksza sprzedaz i widocznos¢ marki.

STANLEY

NAZWA DISPLAYA: Wyspa produktowa Stanley FATMAX

KLIENT: Stanley Black & Decker Polska

WYMIARY: 1800 x 800 x 2100 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Pancerna, metalowa konstrukcja z siatka, stworzona z myséla o wieloletnim
uzytkowaniu w trudnym Srodowisku DIY. Wybor ultra-wytrzymatych
surowcow gwarantuje dtuga zywotnos¢ POS-a (zrdwnowazony cykl zycia
produktu) oraz odpornos¢ na uszkodzenia, eliminujac potrzebe czestych
wymian ekspozycji.

FUNKCJONALNOSC:

Autonomiczny shop-in-shop. Strefa bateryjna to drogowskaz zakupowy
prezentujacy ekosystem V20 — jedno zasilanie 18 V kompatybilne z
narzedziami warsztatowymi i ogrodowymi. Ta architektura decyzji utatwia
wybdr, zmniejsza koszty klienta i promuje eko-redukcje elektroodpaddw.
CECHY SZCZEGOLNE:

Innowacja konstrukcyjna: unikalny system pionowego pozycjonowania
pozwala na petna ekspozycje diugich narzedzi przy wysokosci tylko 2100 mm i
szerokosci 800 mm. Dodatkowo dostawa w formie gotowego, spawanego
monolitu door-to-door redukuje slad weglowy logistyki i catkowicie eliminuje
montaz.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Eko-efektywna rewolucja Stanley w DIY. Kampania promuje zréwnowazone
ogrodnictwo akumulatorowe, zastepujac tradycyjne potki interaktywna wyspa
marki. Edukacja o ekosystemie V20 buduje dozywotnia lojalnos¢ klienta (lock-
in effect) wobec marki, optymalizujac zysk z powierzchni handlowej.

KATEGORIA: DISPL

NAZWA DISPLAYA: BLAST OFF

KLIENT: Skandinavisk Display & POS A/S

WYMIARY: 800 x 1200 x 2300 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Catos¢ konstrukcji zostata wykonana z tektury falistej, co czyni ja tatwa
w recyklingu i w petni zgodnga z zasadami zrownowazonego rozwoju.
Projekt zostat zaprojektowany z duzym naciskiem na ekologie, nie
tylko pod wzgledem materiatu, ale rowniez technologii produkgcji.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor wyrdznia sie zastosowaniem zaawansowanych rozwigzan
interaktywnych zwigkszajgcych zaangazowanie konsumenta.
Konstrukcja zostata wyposazona w silniki wibrujace wprawiajace
produkt -puszki w drzenie, symulujace realistyczne wibracje
towarzyszace startowi prawdziwej rakiety.

CECHY SZCZEGOLNE:

Dodatkowo zastosowano dynamiczne oswietlenie LED o zmiennej
intensywnosci i kolorystyce, przycisk aktywujacy wibracje, efekty startu
rakiet, oraz gfosniki emitujgce dzwiek rakiety i komunikaty
promocyjne. Potgczenie efektow swietlnych, dzwiekowych i
ruchomych tworzy immersyjne doswiadczenie.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

. Catosc¢ tworzy nowoczesng, spdjna i innowacyjna ekspozycje
premium.promujaca witaminy i suplementy diety.



KATEGORIA: ROZRYWKA KATEGORIA: NAPOJE

NAZWA DISPLAYA: Strefa gamingowa KKS Lech Poznan

KLIENT: KKS Lech Poznar / Enea Stadion

WYMIARY: 800 x 1000 x 2000 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja wykonana z ptyt MDF lakierowanych i metalu, wykorczona
sztuczna trawa oraz oswietleniem LED. Display wyposazono w telewizor i
konsole PlayStation 5 oraz elementy z plexi. Catos¢ zaprojektowano z
mysla o intensywnej eksploatacji.

FUNKCJONALNOSC:

Interaktywna instalacja gamingowa tworzy przestrzen do wspdlnej
zabawy i buduje doswiadczenie marki KKS Lech Poznanh poprzez
aktywne zaangazowanie odwiedzajacych. Angazuje najmiodszych
kibicéw przed meczami i podczas wydarzen, wydtuzajac czas kontaktu z
marka klubu

CECHY SZCZEGOLNE:

RzezZbiarska forma nawigzuje do dynamiki stadionu i boiska. Ptynna
bryta, sztuczna trawa oraz podswietlenie LED tworza charakterystyczna
instalacje przyciagajaca uwage z duzej odlegtosci i zachecajaca do
interakcji

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Projekt powstat dla strefy rodzinnej Enea Stadionu jako element
budowania doswiadczen najmtodszych kibicow. taczy Swiat pitki noznej i
gamingu, tworzac atrakcyjne miejsce aktywnosci oraz wzmacniajac
pozytywne skojarzenia z marka Lecha Poznan.

KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE

NAZWA DISPLAYA: POS SCENT

KLIENT: MSM RETAIL SP. Z O.0.

WYMIARY: 590X390X990

MATERIAL WYKONANIA:

KARTON

FUNKCIJONALNOSC:

Multisensoryczny display POS faczy atrakcyjna ekspozycje wizualna
z aromarketingiem i opcjonalnym audiomarketingiem. Emitowany
zapach oraz dzwiek przyciagaja uwage klientéw, buduja pozytywne
skojarzenia z produktem i wspieraja decyzje zakupowe

CECHY SZCZEGOLNE:

Multisensoryczny display taczacy atrakcyjna ekspozycje wizualna z
aromarketingiem i opcjonalnym audiomarketingiem.
Personalizowany pod marke i produkt, dostepny w réznych
formatach, z mozliwoscia doboru dedykowanego zapachu i
dzwigku.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Multisensoryczna kampania POS dla marki Kasia, faczaca
atrakcyjny display z aromarketingiem i opcjonalnym
audiomarketingiem. Zapach swiezych wypiekdéw oraz dzwiek
angazuja konsumentéw, wzmacniaja uwage, emocje i
zapamietywalnos¢ marki bezposrednio w miejscu sprzedazy.

NAZWA DISPLAYA: HORTEX TLOCZONY

KLIENT: Hortex Sp.z o.o.

WYMIARY: 1200 x 800 x 2000

MATERIAL WYKONANIA:

Karton. Zabudowa paletowa Hortex Ttoczony zostata
zaprojektowana jako przestrzenna interpretacja naturalnego
procesu powstawania soku — od owocow rosnacych na
drzewie po ttoczenie.

FUNKCJONALNOSC:

Centralnym elementem projektu jest drzewo jabtoni
potgczone z motywem drewnianej prasy, z ktorej wyptywa
sok do powiekszonej butelki produktu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Catosc¢ faczy naturalny, sadowniczy charakter marki z
mocnym efektem ekspozycyjnym na poziomie palety.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Warstwowa korona z owocami buduje efekt 3D i wzmacnia
widocznos¢ ekspozycji w sklepie, a duze packshoty oraz
boczne panele produktowe porzadkuja komunikacje i
utatwiaja identyfikacje wariantéw.

KATEGORIA: NAPOJE
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NAZWA DISPLAYA: Ekspozycja paletowa Aperol Spritz LATO
KLIENT: CEDC International sp. z o.0.

WYMIARY: 1600x1200x2435

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja ekspozycji zostata wykonana z tektury falistej. Zadruk w
technologii cyfrowej UV. Azurowe dekoracje w formie gatezi z
pomaranczami wykonano z zadrukowanej folii PET, logotyp APEROL
SPRITZ zostat precyzyjnie wyciety z PVC.

FUNKCIONALNOSC:

Wielopoziomowy, kaskadowy ukfad zapewnia wysoka pojemnosc
ekspozycji, tatwy dostep do produktéw oraz ich dobrg widocznosc.
Topper w formie wioskiego okna z okiennicami oraz grafiki
komunikacyjne wzmacniaja obecnosé marki w przestrzeni sprzedazy.
CECHY SZCZEGOLNE:

Design inspirowany wioskim klimatem. Topper imitujacy okiennice,
azurowe gatezie z pomaranczami tworzg efektowna, wakacyjna
scenografie. Intensywna pomaranczowa kolorystyka wzmacnia
rozpoznawalnos¢ marki i przycigga uwage w punkcie sprzedazy.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Letnia kampania Aperol Spritz odwotuje sie do witoskiego stylu zycia,
spotkan i kultury aperitivo. Ekspozycja przenosi ten charakterystyczny
klimat do przestrzeni handlowej, wzmacniajac sezonowa komunikacje
marki i jej widocznos$¢ w kluczowym okresie sprzedazowym.



KATEGORIA: ALKOHOL KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE
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NAZWA DISPLAYA: Ekspozycja GIN LUBUSKI

KLIENT: Henkell Freixenet Polska Sp. z o.0.

WYMIARY: 1200x800x2060

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukjca wykonanna z tektury falistej z zadrukiem UV. Obrys butelki
wykonany z PMMA satynowego, a front i tyt z PMMA OPAL z zadrukiem
UV oraz wyciemnieniem etykiety i korka. Podswietlenie dwoma paskami
LED, umieszczonymi nad i pod etykieta, tworzy efekt rozéwietlonego
szkta.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozycja prezentuje trzy warianty Ginu Lubuskiego. Wielopoziomowy
ukfad zapewnia duze zatowarowanie i dostep do produktéw z czterech
stron. Kod QR kieruje na strone marki, a podswietlana butelka w zielonej
kolorystyce przycigga uwage.

CECHY SZCZEGOLNE:

Sercem ekspozycji jest charakterystyczna butelka Ginu Lubuskiego,
wiernie odwzorowana wraz z imitacja ryflowan inspirowanych kora
drzewa. Ten detal podkresla naturalny charakter marki, a podswietlenie
LED nadaje catosci efekt rozswietlonego szkta i wzmacnia site ekspozycji.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania POS wspiera rebranding Ginu Lubuskiego i nowa identyfikacje
marki. Centralnym elementem ekspozycji POS jest odwzorowanie
odswiezonej butelki, jej ksztattu, imitacja charakterystycznej struktury i
zielonej kolorystyki. Komunikacje uzupetnia hasto ,LUB".

KATEGORIA: DESIGN RO

NAZWA DISPLAYA: Patio Aperol Spritz

KLIENT: CEDC International sp.z o.o.

WYMIARY: 3000x3000x2800

MATERIAL WYKONANIA:

Gtéwne elementy strefy wykonano z tektury falistej z zadrukiem UV.
Aranzacje uzupetniajg podswietlane logo, dekoracyjne girlandy $wietlne,
naklejka podtogowa z folii monomerycznej z laminatem oraz elementy
scenograficzne budujace charakter wioskiego patio.
FUNKCIONALNOSC:

Strefa zostata zaprojektowana jako scenograficzna interpretacja
wioskiego patio. Drzewko z kaskada zapewnia duze zatowarowanie, a
otwarty ukfad z wyraznie zaznaczonym wejsciem w postaci bramy
prowadzi konsumenta do wnetrza swiata Aperol Spritz i zwieksza kontakt
z marka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Projekt wyréznia teatralizacja przestrzeni sprzedazy: pomaranczowe
drzewko, swietlne logo, girlandy, azurowe pergole, okiennice i naklejka
imitujgca kamienny bruk tworza spdjna scenografie wioskiego patio i
charakterystyczny swiat marki Aperol Spritz.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Letnia kampania Aperol Spritz, realizowana w najwiekszych sklepach
Carrefour w Polsce, przenosi do retailu atmosfere wioskiego aperitivo.
Scenografia patio buduje skojarzenia ze spotkaniami i relaksem, tworzac
rozpoznawalne doswiadczenie marki w punkcie sprzedazy.

NAZWA DISPLAYA: Ekspozycja WOW SOLARE SPRITZ

KLIENT: Henkell Freixenet Polska Sp. z 0.0.

WYMIARY: 1600x1200x2600

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozycja wykonana z tektury z zadrukiem UV. Centralnym punktem
jest podséwietlana grafika z nadrukiem na materiale tekstylnym oraz
wypukte logo wykonane z granatowej plexi. Dodatkowe dekoracje -
gatezie z cytrynami.

FUNKCIONALNOSC:

Ekspozcyja umozliwia duze zatowarowanie i prezentacje wszystkich
produktéw potrzebnych do przygotowania koktajlu w jednej spdjnej
strefie. Widoczny z obu stron przepis utatwia przygotowanie drinka i
wspiera komunikacje produktowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Charakterystyczne assety marki — motyw markizy, dekoracyjne gatezie z
cytrynamiiintensywna zotta kolorystyka — budujg srodziemnomorski
klimat. Podswietlana grafika i wypukite logo z granatowej plexi
wzmacniaja teatralizacje ekspozycji i jej premium charakter.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania towarzyszy premierze nowego aperitivo Freixenet Solare Spritz
na polskim rynku. Ekspozycja POS buduje scenografie inspirowana
Srodziemnomorskim stylem aperitivo. Charakterystyczna markiza,
cytrusowe dekoracje i intensywna zotta kolorystyka wzmacniaja letni
charakter oraz widocznos¢ marki.

KATEGORIA: EKO POS

NAZWA DISPLAYA: Patio Aperol Spritz

KLIENT: CEDC International sp. z 0.0.

WYMIARY: 3000x3000x2800

MATERIAL WYKONANIA:

Gtéwne elementy strefy wykonano z tektury falistej z zadrukiem UV.
Aranzacje uzupetniaja podswietlane logo, dekoracyjne girlandy swietlne,
naklejka podtogowa z folii monomerycznej z laminatem oraz elementy
scenograficzne budujace charakter wioskiego patio.
FUNKCJONALNOSC:

Strefa zostata zaprojektowana jako scenograficzna interpretacja
wioskiego patio. Drzewko z kaskada zapewnia duze zatowarowanie, a
otwarty ukfad z wyraZnie zaznaczonym wejéciem w postaci bramy
prowadzi konsumenta do wnetrza swiata Aperol Spritz i zwieksza kontakt
z marka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Projekt wyrdznia teatralizacja przestrzeni sprzedazy: pomaranczowe
drzewko, swietlne logo, girlandy, azurowe pergole, okiennice i naklejka
imitujaca kamienny bruk tworza spdjna scenografie wioskiego patio i
charakterystyczny swiat marki Aperol Spritz.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Letnia kampania Aperol Spritz, realizowana w najwigkszych sklepach
Carrefour w Polsce, przenosi do retailu atmosfere wioskiego aperitivo.
Scenografia patio buduje skojarzenia ze stornicem, spotkaniami i relaksem,
tworzac rozpoznawalne doswiadczenie marki w punkcie sprzedazy.



NAZWA DISPLAYA: Ekspozycja Collagen

KLIENT: Eatyx Polska Sp. z o.0.

WYMIARY: 1750 x 850 x 1240 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozycja wykonana z tektury i kartonu. W totemach
odwzorowujacych ksztatt butelki zastosowano zadruk z efektem
metalizy.

FUNKCIONALNOSC:

Ekspozycja wspiera promocje produktu, zapewnia duza pojemnosc i
wygodne zatowarowanie. Totem odwzorowujacy ksztatt butelki
mocno eksponuje produkt, a duzy topper zwieksza widocznos¢ marki
i komunikacji z wiekszej odlegtosci.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycje wyrdzniaja duzy totem odwzorowujacy ksztatt butelki
produktu oraz rozbudowany topper zwiekszajgcy widocznos¢ marki.
Metalizowane logo i wykonczenie podkreslaja charakter premium i
wzmacniajg efekt wizualny catej realizacji.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania wprowadza kolagen Eatyx do retailu w niestandardowej,
wielkoformatowej formie POSM. Powiekszona butelka staje sie
gtéwnym nosnikiem komunikacji produktu, wyrézniajac marke w
kategorii suplementéw i przetamujac typowy sposdb ich prezentacji w
punkcie sprzedazy.

KATEGORIA: DISPLAY'E NALADOWE

NAZWA DISPLAYA: Ekspozytor Davidoff

KLIENT: Imperial Tobacco

WYMIARY: 500x120x296mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor z laminowanej ptyty MDF, lakierowanej w kolorach RAL 10071 i
9003. Tyt z biatego HIPS, front zdobiony nadrukiem lateksowym na folii.
Logo z czarnego HIPS. Wyposazony w 9 kieszeni PET-G z dopychaczami i
cendwkami oraz podswietlenie LED w profilach aluminiowych.
FUNKCJONALNOSC:

Schodkowa konstrukcja z podswietleniem LED skutecznie eksponuje
produkty i przycigga uwage klientéw. Estetyka zgodna z identyfikacja marki
oraz oryginalna forma nadaja ekspozytorowi unikatowy charakter,
wzmacniajac widocznos¢ marki w punkcie sprzedazy

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozytor wykonano z trwatych, wytrzymatych materiatéw, co zapewnia
jego dtuga zywotnos¢ i mozliwosc wielokrotnego uzytkowania. Oryginalna
forma oraz solidna konstrukcja stanowia trwata alternatywe dla
jednorazowych materiatéw POS, ograniczajac koniecznosc¢ ich czestej
wymiany.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

W zwiagzku z wdrozeniem nowego podejscia do ekspozycji marki Davidoff
Premium Line na polskim rynku, kampania obejmowata przygotowanie
wysokiej jakosci materiatéw POS. Celem byto stworzenie spdjnej z
identyfikacja wizualng marki, przyciggajacej wzrok ekspozycji, podkreslajacej
jej charakter.

NAZWA DISPLAYA: Bar Mionetto

KLIENT: Henkell Freixenet Polska Sp. z o.0.

WYMIARY: 1200x800x1800

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja wykonana z tektury falistej z zadrukiem. Logo powstato z
potaczenia plexi i Foam-X. Dekoracyjne kieliszki oraz menu z receptura
koktajlu wykonano z PVC.

FUNKCJONALNOSC:

Bar Mionetto taczy Prosecco i Aperitivo w jednej strefie zakupowej.
Menu z recepturg pokazuje sposéb przygotowania Mionetto Spritz, a
wizualizacja kieliszka prezentuje gotowy koktajl. Dwupoziomowy
uktad zapewnia duze zatowarowanie i fatwy dostep do produktow.
CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozycje wyrdznia forma inspirowana witoskim barem z
charakterystyczna markiza. Intensywna pomaranczowa kolorystyka,
duzy kieliszek Spritz i spéjna komunikacja marki tworza
rozpoznawalny klimat wtoskiego aperitivo.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania prezentuje Mionetto Spritz jako letnig propozycje
serwowania, fgczac Prosecco i Aperitivo w jednej spojnej strefie. Bar
Mionetto prezentuje skfadniki, recepture oraz gotowy koktajl,
podkreslajac wioski charakter marki i inspirujac do przygotowania
Spritza w domu.

KATEGORIA: KOSMETYKA

NAZWA DISPLAYA: Ekspozytor na kosmetyki LOTON

KLIENT: LOTON Cosmetics sp. z 0.0.

WYMIARY: 550x370x2130mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonano z czarnej ptyty Mirror Gloss z dopasowanym
obrzezem. Ranty pdtek wykonano z PET 1,5 mm oklejonego czarna folia.
Gorna czesé¢ zdobi grafika na folii i przestrzennie podswietlane logo z
PMMA. Podswietlenie pod pétkami zwieksza widocznos¢ produktow.
FUNKCIONALNOSC:

Ekspozytor z 4 pojemnymi potkami petni funkcje prezentacyjna i
sprzedazowa, umozliwiajac atrakcyjng ekspozycje oraz dostep do
petnego asortymentu. Tworzy dedykowana strefe marki w sklepie, a
kolorystyka standu spdjnie nawiazuje do identyfikacji wizualnej marki.
CECHY SZCZEGOLNE:

Stand wykonano z czarnej ptyty Mirror Gloss, nadajacej mu elegancki,
nowoczesny wyglad. Spdjna z identyfikacjg marki grafika podkresla
wyjatkowy charakter serii inspirowanej bursztynem i naturalna
pielegnacja wtoséw, wzmacniajac atrakcyjnosc¢ ekspozycji.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem kampanii jest zwiekszenie widocznosci i rozpoznawalnosci linii
LOTON Amber Therapy w punktach sprzedazy oraz wyrdznienie marki
poprzez atrakcyjna ekspozycje. Ekspozytor ma wzmacnia¢ komunikacje
marki, podkreslac walory produktow i zacheci¢ do zapoznania sie z
oferta.



KATEGORIA: ALKOHOL KATEGORIA: ELEKTRONIKA

NAZWA Ekspozytor na butelke Gentleman Jack - jazz
DISPLAYA: edition

KLIENT: Brown-Forman

WYMIARY: W300 x D180 x H380 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany z klejonki bukowej z litego drewna, elementow ze
stali nierdzewnej oraz zintegrowanego oswietlenia led. Metalowe talerze
tworza dekoracyjne tfo, a podswietlenie wzmacnia ekspozycje butelki.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor stuzy do prezentacji jednej butelki Gentleman Jack.
Centralne ustawienie produktu oraz oswietlenie led zwiekszaja jego
widocznosé, a konstrukcja sprawdza sie jako efektowny element
ekspozycyjny w przestrzeni eventowej lub barowej.

CECHY SZCZEGOLNE:

Charakterystycznym elementem jest przestrzenna kompozycja talerzy
ze stali nierdzewnej inspirowanych ptytami winylowymi. Potgczenie
naturalnego drewna, metalu i cieptego swiatta led podkresla elegancki,
premium charakter ekspozycji.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozytor powstat jako element komunikacji Gentleman Jack
nawigzujacej do Swiata jazzu i muzyki. Design taczy elegancje marki z
motywami muzycznymi, tworzac spdjna oprawe produktu przeznaczona
do wydarzen specjalnych i aktywacji marki.

KATEGORIA: DIGITAL POS

NAZWA DISPLAYA: The Cube

KLIENT: Kylie Cosmetics, Wedel, Samsung, L'Oréal, Cinema City
WYMIARY: 320 x 320 x 1440

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja stalowa, ekran LED

FUNKCJONALNOSC:

Touchpoint zapewnia dedykowana ekspozycje produktu, zwiekszajac
jego widocznos¢ i postrzeganag wartos¢. Dynamiczne tresci
przyciggaja uwage klientow i wydtuzaja czas kontaktu z komunikatem.
Centralne zarzadzanie contentem umozliwia spojng komunikacje oraz
aktualizacje tresci w czasie rzeczywistym.

CECHY SZCZEGOLNE:

Touchpoint eliminuje koniecznos¢ stosowania materiatow
drukowanych, zapewniajac petna cyfryzacje komunikacji. Wyposazony
jest we wbudowany player, licencje CMS oraz 12-miesieczna
gwarancje. Umozliwia komunikacje 360°, zwiekszajac widocznosc
przekazu, oraz integracje z innymi urzadzeniami. Znajdu
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Dedykowany markom i retailerom, idealny do dziatan trade
marketingowych, premier produktowych oraz kampanii budujacych
widocznos¢ produktéw w przestrzeni handlowej. Znajduje
zastosowanie w retailu, beauty, fashion, FMCG, elektronice oraz
podczas wydarzen specjalnych.

NAZWA DISPLAYA: Ekspozytor na rzutniki XGIMI - 3SKU topper
KLIENT: XGIMI Europe

WYMIARY: W?700 x D380 x H350 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany z ptyty meblowej, gietych formatek stalowych
lakierowanych proszkowo oraz frezowanego i lakierowanego na mokro
MDF-u.

FUNKCJIONALNOSC:

Ekspozytor stuzy do prezentacji trzech rzutnikéw przenosnych marki
XGIMI o réznych funkcjonalnosciach i zastosowaniach. Odpowiednia
komunikacje logo oraz grafiki zapewniaja wydruki umieszczone na
pochytych scianach tworzacych plecy ekspozytora. Tuz obok atrap
produktéw - przymocowanych do podstawy.

CECHY SZCZEGOLNE:

Pofaczenie wielu réoznych materiatow, pastelowe barwy oraz zaokraglenia
naroznikéw tworza elegancka i nienachalng baze ekspozycyjna. Cofniety
cokot poteguje wrazenie lekkosci konstrukgji. Pomimo braku
podséwietlenia, specjalna technologia druku uwypukla branding.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Prezentacja najwazniejszych cech rzutnikéw z serii Elfin Flip, MoGo4 i
Halo+. Atrapy produktéw wykonane dokfadnie z tych samych materiatow
co oryginaty. Wzmacnia to pozytywne doznania produktu oferowane
przez ekspozycje. Kampania realizowana w drugim kwartale 2026 na
terenie Francji.

KATEGORIA: DISPLAY'E NALADOWE

NAZWA DISPLAYA: Impulse+

KLIENT: Koncept do wdrozenia

WYMIARY: 190 x 320

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja stalowa, ekran LCD

FUNKCJONALNOSC:

Strefa kas zyskuje punkt komunikacji wspierajacy sprzedaz
impulsowa w ostatnich momentach Sciezki zakupowej.
Dynamiczne tresci przyciggaja uwage klientéw, wzmacniaja
przekaz promocyjny oraz skracajg odczuwalny czas
oczekiwania. Synchronizacja z pozostatymi nosnikami
zapewnia spojnos¢ komunikacji.

CECHY SZCZEGOLNE:

Kompaktowa konstrukcja z wbudowanym playerem, licencja
CMS i gwarancja sprzetowa. Umozliwia centralne
zarzadzanie tresciami i wspiera zakupy impulsowe,
stanowiagc ostatni sygnat przed podjeciem decyzji
zakupowej. Idealna do lad, kas i stolikéw w gastronomii.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:




KATEGORIA: ALKOHOL
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NAZWA DISPLAYA: Lech Brand Stand

KLIENT: Kompania Piwowarska S.A.

WYMIARY: 1200 x 800 x 1620

MATERIAL WYKONANIA:

Metal, tworzywo sztuczne, elementy podswietlane LED. Konstrukcja
taczy metalowa baze z elementami z tworzywa, uzupetnionymi o
podswietlenie LED.

FUNKCIONALNOSC:

Wielopoziomowa konstrukcja umozliwia prezentacje roznych
wariantéw produktéw oraz zapewnia fatwy dostep do nich z kilku
stron. Cztery elementy mozna zestawi¢ w wieksza wyspe, efektywnie
wykorzystujgc dostepna przestrzen sprzedazowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Cztery potaczone konstrukcje tworza efektowna wyspe marki. Kontrast
zieleni i niebieskiego podkresla odrebnos¢ Lech i Lech Free, a
przestrzenne elementy brandingu oraz podswietlenie LED
wzmacniajg widocznos¢ i przyciagaja uwage konsumentow.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Modutowa wyspa ekspozycyjna marki Lech i Lech Free,
zaprojektowana do wyrazistej prezentacji szerokiego portfolio. Cztery
moduty tworzg spdjna konstrukcje, ktéra przyciaga uwage z duzej
odlegtosci, zapewnia czytelna ekspozycje produktéw i wzmacnia
komunikacje marki.

KATEGORIA: DESIGN ROKU

NAZWA DISPLAYA: Lech Brand Stand

KLIENT: Kompania Piwowarska S.A.

WYMIARY: 1200 x 800 x 1620

MATERIAL WYKONANIA:

Metal, tworzywo sztuczne, elementy podswietlane LED. Konstrukcja
taczy metalowa baze z elementami z tworzywa, uzupetnionymi o
podswietlenie LED.

FUNKCIONALNOSC:

Wielopoziomowa konstrukcja umozliwia prezentacje roznych
wariantéw produktéw oraz zapewnia tatwy dostep do nich z kilku
stron. Cztery elementy mozna zestawi¢ w wieksza wyspe, efektywnie
wykorzystujagc dostepna przestrzen sprzedazowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Cztery potagczone konstrukcje tworza efektowna wyspe marki. Kontrast
zieleni i niebieskiego podkresla odrebnos¢ Lech i Lech Free, a
przestrzenne elementy brandingu oraz podswietlenie LED
wzmacniajg widocznos¢ i przyciagaja uwage konsumentow.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Modutowa wyspa ekspozycyjna marki Lech i Lech Free,
zaprojektowana do wyrazistej prezentacji szerokiego portfolio. Cztery
moduty tworza spdjna konstrukcje, ktora przycigga uwage z duzej
odlegtosci, zapewnia czytelng ekspozycje produktow i wzmacnia
komunikacje marki.

KATEGORIA: NAPOJE

NAZWA DISPLAYA: Lech Brand Stand

KLIENT: Kompania Piwowarska S.A.

WYMIARY: 1200 x 800 x 1620

MATERIAL WYKONANIA:

Metal, tworzywo sztuczne, elementy podswietlane LED. Konstrukcja
faczy metalowa baze z elementami z tworzywa, uzupetnionymi o
podswietlenie LED.

FUNKCIONALNOSC:

Wielopoziomowa konstrukcja umozliwia prezentacje roznych
wariantéw produktow oraz zapewnia fatwy dostep do nich z kilku
stron. Cztery elementy mozna zestawi¢ w wieksza wyspe, efektywnie
wykorzystujac dostepna przestrzen sprzedazowa.

CECHY SZCZEGOLNE:

Cztery potaczone konstrukcje tworzg efektowna wyspe marki. Kontrast
zieleni i niebieskiego podkresla odrebnosc Lech i Lech Free, a
przestrzenne elementy brandingu oraz podswietlenie LED
wzmacniaja widocznosc i przyciggaja uwage konsumentow.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Modutowa wyspa ekspozycyjna marki Lech i Lech Free,
zaprojektowana do wyrazistej prezentacji szerokiego portfolio. Cztery
moduty tworza spdjna konstrukcje, ktéra przycigga uwage z duzej
odlegtosci, zapewnia czytelng ekspozycje produktéw i wzmacnia
komunikacje marki.

KATEGORIA: PETS POS

NAZWA DISPLAYA: Royal Canin AIRLIFT

KLIENT: Royal Canin

WYMIARY: 100x100x250

MATERIAL WYKONANIA:

Metal, tworzywo sztuczne, podswietlenie LED z czujnikiem ruchu
uruchamiajacym dzwiek miauczenia kota.

FUNKCJONALNOSC:

Pionowa konstrukcja umozliwia ekspozycje kilku wariantow
produktu jeden nad drugim, zwiekszajac pojemnosc¢ prezentacji bez
zajmowania dodatkowej powierzchni potki. Otwarta forma zapewnia
dobra widocznos$¢ produktow i tatwy dostep do kazdego wariantu.
CECHY SZCZEGOLNE:

Wykorzystanie przestrzeni wertykalnej pozwala wyréznic¢ produkt
ponad standardowa linie potki. Transparentne elementy zachowuja
widocznos¢ opakowan, a czerwony branding i komunikat
,NOWOSC" wzmacniajag efekt wizualny i przyciggaja uwage.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Dedykowany display zaprojektowany do promocji nowosci w
portfolio Royal Canin dla kotéw seniorow. Konstrukcja wykorzystuje
przestrzen nad poétka, tworzac wysoka i dobrze widoczna ekspozycje
produktow. Centralne utozenie puszek oraz wyrazista komunikacja
,NOWOSC" wzmacniajg widocznoé¢ oferty.




NAZWA DISPLAYA: MATEUS Rose - ekspozytor do MT

KLIENT: MV Group Distribution PL Spdétka z ograniczona
odpowiedzialnoscig

WYMIARY: 800 x 600 x 1640 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcje wykonano z gietych profili stalowych 20 x 20 mm,

malowanych proszkowo na kolor RAL 4010 oraz pdtek, footera i 2-ch

headerkéw z blachy. Footer i dwa jednostronne headery sa wyklejone folig

(naklejka) z nadrukiem cyfrowym. Potki pofaczono centralng rura stalowa.

FUNKCJONALNOSC:

Wolnostojacy ekspozytor zapewnia dwustronny dostep do produktow i

mozliwos¢ obejscia konstrukcji dookota. Trzy potki o srednicy 565 mm

umozliwiaja ekspozycje butelek, a regulowane stopki pozwalaja

wypoziomowac stand w przestrzeni sprzedazowej.

CECHY SZCZEGOLNE:

Dwa giete profile tworza charakterystyczny zarys butelki. Kazda z trzech

potek zostata podswietlona tasma LED COB poprowadzona po obrysie, a

biata folia na jej powierzchni rownomiernie rozprasza swiatto. Catos¢

utrzymano w kolorze RAL 4010.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozytor powstat jako rozwigzanie wspierajace widocznos¢ produktu w

przestrzeni retailowej. Wyrazista forma inspirowana ksztattem butelki,

intensywna kolorystyka i podéwietlane pétki tworza rozpoznawalna

obecnos$¢ marki podczas ekspozycji produktu.

KATEGORIA: POS EVENT
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NAZWA MACALLAN LINE 1) Kolumna duza 2026; 2) Wézek
DISPLAYA: 2026
KLIENT: United Beverages S.A.

WYMIARY: 1) 470 x 965 x 1700 mm; 2) 560 x 1000 x 977 mm

MATERIAL WYKONANIA:

1) Materiat wykonania obejmuje metal, PMMA 3 mm oraz pleksi opalowa.
Profile o @12 mm wyposazono w kotnierz, a podstawe oraz goérny talerz
pomalowano proszkowo. 2) Konstrukcje wykonano z profili i elementow
stalowych, blachy, klejonego drewna debowego oraz sklejki.
FUNKCIONALNOSC:

1) Ekspozytor prezentuje produkt w transparentnej gablocie i doswietla
go od gory oraz od podstawy. Dwa paski LED pod kotnierzem
wzmacniaja efekt wizualny 2) Mobilny wézek umozliwia prezentacje
produktéw na trzech poziomach.

CECHY SZCZEGOLNE:

1) Azurowa kolumna z profilem w odcieniu Copper 19 i wycietym logo The
Macallan nadaje ekspozycji elegancki wyglad. 2) Charakter konstrukcji
tworza 47 metalowych pretéw o Srednicy 8 mm, zaokraglone elementy z
blachy oraz laserowo wycinane logotypy z czerwonym podtozem.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Projekt podkresla charakter produktow marki premium, wykorzystujac
podswietlenie, szlachetne wykonczenia i spdjna kolorystyke nawigzujaca
do identyfikacji marki.Woézek zostat przygotowany jako mobilna
ekspozycja The Macallan.

KATEGORIA: NAPOJE KATEGORIA: ZYWNOSC

NAZWA DISPLAYA: Gablota ekspozycyjna - POPCORN smakowy
KLIENT: Multikino - Multikino Spoétka Akcyjna

WYMIARY: 615 x 555 x 1815 mm (z headerem)

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcje wykonano z profili stalowych 20 x 20 mm, siatki cieto-
ciggnionej i blach lakierowanych proszkowo. Uzupetniaja jg bejcowana
sklejka, cztery transparentne tuby z PMMA oraz elementy z tworzywa
sztucznego.

FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor stuzy do prezentacji popcornu smakowego. Cztery
demontowalne tuby z PMMA umozliwiaja tatwa wymiane
zatowarowania, a podswietlenie LED zwieksza widocznos¢ i
kolorystyke produktu. Regulowane stopki utatwiaja ustawienie standu.
CECHY SZCZEGOLNE:

Cztery transparentne tuby z popcornem tworza centralny element
ekspozycji. Podswietlenie LED poprowadzone po obwodzie potki
podkresla produkt, a potaczenie metalowej siatki, bejcowanej sklgjki i
transparentnego PMMA nadaje konstrukcji charakterystyczny wyglad.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozycja zostata zaprojektowana do ustawienia w ciggach
kolejkowych Multikin w Polsce, aby osoby oczekujace na obstuge
mogty zapoznac sie z nowoscia produktowa. Stand wspiera premiere
popcornu smakowego i trafit do 8 lokalizacji.

KATEGORIA: ALKOHOL

NAZWA DISPLAYA: Jack & Music

KLIENT: Brown-Forman Francja

WYMIARY: 2450x2450x2300

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor zostat wykonany w 100% z kartonu, bez uzycia tworzyw
sztucznych. Jednorodna konstrukcja eliminuje koniecznos$c rozdzielania
materiatéw po zakonczeniu kampanii, dzieki czemu produkt w catosci
nadaje sie do recyklingu i wspiera odpowiedzialne wykorzystanie surowcow.
FUNKCJONALNOSC:

Ekspozytor taczy funkcje sprzedazowa z budowaniem doswiadczenia marki.
Wyrazista identyfikacja, doskonata widocznos¢ produktow i tatwy dostep do
catego asortymentu przyciggaja uwage klientéw, zwiekszaja ich
zaangazowanie i skutecznie wspieraja sprzedaz.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozytory wyrdzniaja sie minimalistyczna forma inspirowana swiatem
muzyki i koncertéw. Dominujaca czern, oszczedna typografia oraz wyraziste
detale tworza nowoczesng, premium estetyke, ktéra buduje
rozpoznawalnos¢ marki i skutecznie przycigga uwage w przestrzeni
sklepowej.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania przenosi atmosfere koncertu do miejsca sprzedazy. Inspirowane
Swiatem muzyki ekspozytory POS buduja silna identyfikacje marki,
przyciagaja uwage klientdw i tworza angazujaca strefe zakupowa, ktéra
wyréznia sie na tle konkurencji.




KATEGORIA: EKO POS

NAZWA DISPLAYA: Jack & Music

KLIENT: Brown-Forman Francja

WYMIARY: 2450x2450x2300

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor zostat wykonany w 100% z kartonu, bez uzycia tworzyw
sztucznych. Jednorodna konstrukcja eliminuje koniecznosc rozdzielania
materiatdw po zakonczeniu kampanii, dzieki czemu produkt w catosci
nadaje sie do recyklingu i wspiera odpowiedzialne wykorzystanie surowcow.
FUNKCJONALNOSC:

Projekt zostat zoptymalizowany na kazdym etapie — od produkcji po
logistyke. Konstrukcja ogranicza zuzycie surowcow, utatwia transport i
pozwala na szybki montaz bez uzycia kleju czy tasm. Po zakonczeniu
kampanii ekspozytor mozna ponownie spakowac lub od razu przekazac do
recyklingu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ekspozytory wyrdzniaja sie minimalistyczna forma inspirowana swiatem
muzyki i koncertéw. Dominujaca czern, oszczedna typografia oraz wyraziste
detale tworza nowoczesnag, premium estetyke, ktéra buduje
rozpoznawalnos¢ marki i skutecznie przycigga uwage w przestrzeni
sklepowej.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania przenosi atmosfere koncertu do miejsca sprzedazy. Inspirowane
Swiatem muzyki ekspozytory POS buduja silna identyfikacje marki,
przyciagaja uwage klientow i tworza angazujaca strefe zakupowa, ktéra
wyrdznia sie na tle konkurencji.

KATEGORIA: KOSMETYKA

NAZWA DISPLAYA: Toaleta Ambi Pur

KLIENT: Ambi Pur/P&G/Paragon Global Brands

WYMIARY: 500x400x1200

MATERIAL WYKONANIA:

Do wykonania opakowania wykorzystano tekture falistg w profilach B i BC oraz
karton GC2. Dobdér materiatéw zostat dostosowany do wymagan
konstrukecyjnych i funkcjonalnych, zapewniajac odpowiednia wytrzymatosc,
wysoka jakos¢ nadruku oraz estetyczne wykonczenie gotowego produktu.
FUNKCJONALNOSC:

Stojak ekspozycyjny przeznaczono do prezentacji odswiezaczy do toalet Ambi
Pur oraz kostek i wktadéw zapachowych. Konstrukcja zapewnia czytelng
ekspozycje produktéw, fatwy dostep dla klientéw oraz efektywne wykorzystanie
przestrzeni sprzedazowej, wspierajac atrakcyjna prezentacje marki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Nietypowa konstrukcja wiernie odzwierciedla zabudowe toaletowa z misg WCi
sptuczka, bezposrednio nawiazujac do zastosowania prezentowanych
produktéw. Forma ekspozytora skutecznie przyciagga uwage, wzmacnia przekaz
marketingowy i zwieksza rozpoznawalno$¢ marki w miejscu sprzedazy.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANILI:

Ekspozytor powstat na potrzeby kampanii Toilet Ambi Pur, zrealizowanej w
naktadzie 180 sztuk. Konstrukcja w formie zabudowy toaletowej zostata
zaprojektowana tak, aby skutecznie przycigga¢ uwage klientéw i jednoznacznie
wskazywac przeznaczenie oraz zastosowanie prezentowanych produktow.

KATEGORIA: DISPLAY'E KARTONOWE

NAZWA DISPLAYA: Toaleta Ambi Pur

KLIENT: Ambi Pur/P&G/Paragon Global Brands

WYMIARY: 500x400x1200

MATERIAL WYKONANIA:

Do wykonania opakowania wykorzystano tekture falista w profilach B i BC oraz
karton GC2. Dobdr materiatéw zostat dostosowany do wymagan
konstrukcyjnych i funkcjonalnych, zapewniajac odpowiednia wytrzymatos¢,
wysoka jako$¢ nadruku oraz estetyczne wykonczenie gotowego produktu.
FUNKCJONALNOSC:

Stojak ekspozycyjny przeznaczono do prezentacji odswiezaczy do toalet Ambi
Pur oraz kostek i wktadéw zapachowych. Konstrukcja zapewnia czytelng
ekspozycje produktow, fatwy dostep dla klientéw oraz efektywne wykorzystanie
przestrzeni sprzedazowej, wspierajac atrakcyjna prezentacje marki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Nietypowa konstrukcja wiernie odzwierciedla zabudowe toaletowg z misg WC i
sptuczka, bezposrednio nawigzujac do zastosowania prezentowanych
produktéw. Forma ekspozytora skutecznie przycigga uwage, wzmacnia przekaz
marketingowy i zwieksza rozpoznawalnos¢ marki w miejscu sprzedazy.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozytor powstat na potrzeby kampanii Toilet Ambi Pur, zrealizowanej w
naktadzie 180 sztuk. Konstrukcja w formie zabudowy toaletowej zostata
zaprojektowana tak, aby skutecznie przyciaga¢ uwage klientéw i jednoznacznie
wskazywac przeznaczenie oraz zastosowanie prezentowanych produktow.

KATEGORIA: PRZEM

NAZWA DISPLAYA: Perlux Sakura

KLIENT: Lakma Strefa Sp.zo.o.

WYMIARY: 800x450x2000

MATERIAL WYKONANIA:

termoformowany, trwaty materiat dopasowany do ksztattu butelek,
zintegrowane podswietlenie LED oraz funkcjonalne cendwki zapewniajace
czytelna komunikacje oferty

FUNKCJONALNOSC:

Stand zapewnia uporzadkowana i wielopoziomowa ekspozycje produktéw,
umozliwiajac efektywne wykorzystanie przestrzeni sprzedazowej. Stabilne
potki z miejscem na cendwki utatwiajag prezentacje i uzupetnianie
asortymentu, a podswietlenie LED dodatkowo eksponuje produkty.
CECHY SZCZEGOLNE:

Stand wyrdéznia sie forma inspirowana opakowaniem produktu, ktéra
tworzy silny efekt wizualny i natychmiast przyciaga uwage.
Charakterystyczny motyw Sakura, intensywna kolorystyka oraz
zintegrowane podswietlenie LED buduja wyjatkowa, premium ekspozycje
marki.

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania Perlux Sakura wykorzystuje charakterystyczny ksztatt butelki
jako baze efektownej ekspozycji, tworzac wyjatkowa i spdjna przestrzen dla
produktu. Intensywna kolorystyka, motyw kwiatu Sakura oraz
podswietlenie LED zwiekszajg widocznos¢ marki i skutecznie przyciggaja
uwage konsumentow.




KATEGORIA: DESIGN ROKU KATEGORIA: KIDS

NAZWA DISPLAYA: Wodzek Fanta Halloween

KLIENT: Coca-Cola HBC Polska Sp. z o.0.

WYMIARY: Szerokos¢ 800mm, Diugos¢ 1500mm, Wysokosé
2030mm

MATERIAL WYKONANIA:

Ptyta Mdf, druk na materiale pcv, podswietlenie LED

FUNKCIONALNOSC:

Wielopoziomowa ekspozycja zapewnia wysoka widocznosc

produktow oraz tatwy dostep z kilku stron. Konstrukcja pozwala na

prezentacje duzej liczby opakowan, a zintegrowane oswietlenie Led

wzmachia efekt wizualny i wyrdznia stand w przestrzeni sprzedazowe;j.

CECHY SZCZEGOLNE:

Niestandardowa konstrukcja z Mdf, inspirowana mobilnym wézkiem,

taczy funkcje ekspozycyjna ze scenografia Halloween.

Charakterystyczne ksztatty, intensywna kolorystyka, przestrzenne

detale i listwy LED tworza wyrazisty, rozpoznawalny swiat marki Fanta.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Stand powstat na potrzeby halloweenowej kampanii Fanta. Jego

zadaniem byto przeniesienie charakterystycznego swiata marki do

przestrzeni retail, zwiekszenie widocznosci produktu oraz

zaangazowanie konsumentoéw poprzez efektowna, wpisujaca sie w

klimat Halloween forme ekspozycji.

KATEGORIA: NAPOJE

NAZWA DISPLAYA: Fuzetea Made on Fusion

KLIENT: Coca-Cola/Fuze Tea

WYMIARY: 1200 x 900 x 2150

MATERIAL WYKONANIA:

Stand wykonano z lakierowanej metalowej konstrukcji w zieleni Fuze Tea,
z elementami drewnopodobnymi i dekoracjami 3D. Wielopoziomowe
potki eksponuja produkty, a owoce, liscie i logotypy wzmacniaja
branding. Catos¢ uzupetniaja obracajacy sie balon i podswietlenie LED.
FUNKCIONALNOSC:

Wielostronna konstrukcja pozwala prezentowac duza liczbe produktow i
zapewnia tatwy dostep z kilku stron. Rotujacy balon oraz podswietlenia
zwiekszaja widocznos¢ standu i przyciagaja uwage, faczac ekspozycje
produktéw z mocna komunikacja marki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Potaczenie przestrzennego brandingu, ruchu i Swiatta nadaje standowi
dynamiczny charakter. Obracajacy sie balon i podswietlenia wzmacniaja
ekspozycje, a duze owoce, liscie i drewniane detale podkreslajg naturalny,
Swiezy charakter marki.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Koncepcja nawigzuje do Swiata Fuze Tea, fgczacego herbate, owoce i
naturalne sktadniki. Truskawki, cytrusy, liscie oraz inten. zielen
komunikujg swiezos¢ i roznorodnos¢ smakow. Ruchomy balon oraz
Swiatto nadaja ekspozycji lekkosci i energii, tworzac wyrazisty punkt
marki w przestrzeni sprzedazowej.

NAZWA DISPLAYA: Gerber Shop-in-Shop

KLIENT: Nestlé Polska S.A.

WYMIARY: 1220x820x1650 mm; naklejka 2000x2000 mm
MATERIAL WYKONANIA:

Tektura i karton.

FUNKCIONALNOSC:

Ekspozycja faczaca funkcje, widocznosc¢ i storytelling. 360° dostep do
produktu. Duza pojemnosc¢ ekspozycyjna, dwustronne wykorzystanie
konstrukcji w réznych uktadach sklepowej przestrzeni Spojne
elementy narracyjne tj. motyw spaceru i odkrywania swiata zostaty
przeniesione na catg konstrukcje.

CECHY SZCZEGOLNE:

Shop-in-shopy zostaty wdrozone w sieciach handlowych o réznych
formatach i specyfice przestrzeni. Dzieki temu ta sama idea kreatywna
zostata przetozona na rézne srodowiska sprzedazowe, zachowujac
SWoja rozpoznawalnosé, ale jednoczesnie pracujac w odmiennych
warunkach sklepowych.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania ma omnichannelowy charakter — komunikacja kampanii
zostata przeniesiona z digitalu i DOOH bezposrednio do przestrzeni
retail. W sklepach pojawity sie nie tylko produkty, ale cata
konsekwentnie zaprojektowana przestrzen Gerber, ktéra tworzy
tréjwymiarowa scenografie.

KATEGORIA: DISPLAY'E NALADOWE

NAZWA DISPLAYA: PLOOM TRIAL KIT

KLIENT: JTI Polska

WYMIARY: 290 x 190 x 60 mm

MATERIAL WYKONANIA:

Walizka prezentacyjna wykonana z certyfikowanych materiatéw
ognioodpornych taczy ptyty MDF i HDF. Wnetrze z czarna pianka EVA
elegancko eksponuje zawartos¢, a matowy lakier podkresla premiumowy
wyglad i wysoka jakos¢ wykonania.

FUNKCJONALNOSC:

Przemyslany ukfad wnetrza umozliwia uporzadkowana prezentacje
wszystkich wariantow produktow. Otwierana konstrukcja zapewnia tatwy
dostep do prébek i urzadzenia, a kompaktowa forma sprawdza sie podczas
aktywacji, eventéw i dziatan poza stata ekspozycja.

CECHY SZCZEGOLNE:

Ploom Trial Kit wyrdznia sie premium forma inspirowana designem Ploom
AURA. Dwupoziomowa ekspozycja, frezowane gniazda i miejsce na
urzadzenie tworzg spdjne doswiadczenie. Wysokiej jakosci materiaty,
matowe wykonczenie i detale podkreslaja nowoczesny, prestizowy charakter
marki.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ploom Trial Kit to mobilne doswiadczenie marki Ploom, stworzone z mysla o
bezposrednim i angazujacym kontakcie z konsumentem. taczy prezentacje
portfolio z mozliwoscia przetestowania wktadéw EVO i LYO w urzadzeniu
Ploom AURA, przenoszac premium doswiadczenie marki poza standardowa
przestrzen POS.



KATEGORIA: POS EVENT

NAZWA DISPLAYA: Corona Zero Chill Zone

KLIENT: CCHBC

WYMIARY: Strefa eventowa modutowa (rézne konfiguracje i powierzchnie)
MATERIAL WYKONANIA:

Strefa zostata zaprojektowana jako modutowa przestrzen wypoczynkowo-
eventowa inspirowana naturalnym charakterem marki Corona. Drewno,
tkaniny w kolorach natury i marki, strefy relaksu, bar, dekoracje, gry oraz
brama wejsciowa tworzyly elastyczna aranzacje, czesciowo podswietlang
LED.

FUNKCJONALNOSC:

Strefa petnita funkcje przestrzeni relaksu, spotkan i integracji uczestnikow.
Modutowa konstrukcja utatwiata transport, montaz oraz dostosowanie
uktadu do warunkow i liczby gosci. Elementy mogty dziata¢ samodzielnie
lub tworzy¢ spdjna, rozbudowang strefe marki.

CECHY SZCZEGOLNE:

Znakiem rozpoznawczym strefy byta wielkoformatowa mandala
inspirowana stoncem — dominanta wizualna i punkt spotkan gosci.
Naturalne dekoracje, roslinnosg, jutowe liny, drewno i girlandy tworzyty
spdjna przestrzen wpisujaca sie w filozofie marki Corona i bliskos¢ natury.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Projekt wykorzystywano podczas wydarzen wewnetrznych i najwigkszych
aktywacji konsumenckich, m.in. Nowe Horyzonty we Wroctawiu, Sunset
Square w Gdyni i Hel Riders. Celem byto stworzenie miejsca sprzyjajacego
relaksowi i budowaniu doswiadczen z marka, z mozliwoscia adaptacji do
réznych lokalizacji.




