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Bar Woodford Reserve

KLIENT:
Brown-Forman Corporation
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Mobilny bar eventowy zaprojektowany dla marki Woodford Reserve z myslg o obstudze wydarzen
specjalnych i degustacji.

MATERIAL WYKONANIA:

Wykonany z wysokiej jakosci materiatow, faczy elegancka biel i miedz z podswietlanym frontem i
logotypem marki.

WYMIARY DISPLAY’a:
2400 x 2000 x 2300 mm
FUNKCJONALNOSC:

Tto ekspozycji z potkami i oswietleniem podkresla prezentowane produkty, a catos¢ uzupetniaja
funkcjonalny blat roboczy oraz elementy dekoracyjne.

CECHY SZCZEGOLNE:

Catosc¢ estetyczna, a zarazem wyjatkowo elegancka.
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Barrel Cooler Heineken Silver

KLIENT:
The HEINEKEN Company
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Projekt stworzony jako demonstracja kreatywnego i technologicznego potencjatu firmy Edelwiess,
pokazuje innowacyjne podejscie do ekspozycji marki, stanowi gotowa propozycje do przysztych
dziatan promocyjnych dla réznych brandow.

MATERIAL WYKONANIA:

Korpus z tworzywa stylizowanego na puszke, grafika premium, logotyp 3d z podswietleniem RGB,
szkto hartowane, mobilna podstawa z kdtkami, elementy wykonczeniowe dostosowane do
identyfikacji wizualnej marki

WYMIARY DISPLAY’a:
455 x 455 x 890 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Mobilna wersja lodowki, ktora petni funkcje chtodzenia oraz ekspozycji marki; realistyczna forma
puszki i zmienne podswietlenie RGB przyciggaja uwage, wspieraja sprzedaz i budujg skojarzenia z
Jjakoscia, nowoczesnoscia i swiezoscia produktu

CECHY SZCZEGOLNE:

Stylizacja na puszke Heineken Silver 0,51, logotyp 3D z RGB, 7 trybéw swietlnych, kompresor i LED o
niskim poborze mocy. Zoptymalizowane chtodzenie zapewnia cicha prace ponizej 38 dB.
Podswietlenie RGB pod gwiazda wzmacnia efekt wizualny. Posiada stabilng podstawe z kdtkami i
hamulcem.
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Coca-Cola Cable Car

KLIENT:
Coca-Cola HBC Italia S.R.L.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania wpisuje sie w zimowa narracje marki Coca-Cola — przywotuje atmosfere goérskich kurortéw
narciarskich i swigtecznych miasteczek. Stand idealnie sprawdza sie podczas eventdw plenerowych,
budujac emocje i angazujac odbiorcow w zimowej scenerii.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja stalowa, zabezpieczona ocynkiem w dolnej czesci. Sciany i imitacja pantografu z blachy
malowanej proszkowo. Dach z termmoformowanego srebrnego HIPS-u. Podtoga z blachy ryflowane,;.
Siedzisko z drewna debowego. Zewnetrzne oswietlenie LED w kolorze czerwonym, a wewnetrzne —w
biatym.

WYMIARY DISPLAY’a:
1180 x 780 x 2450 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Stand to efektowne rozwiagzanie wizerunkowe do uzytku zewnetrznego. Konstrukcja umozliwia
wejscie dziecka do wnetrza i wykonanie zdjecia. Wzmochniona podstawa z opcja podjazdu wozkiem
paletowym zapewnia mobilnos¢. Idealne narzedzie do angazujacych aktywacji podczas eventow
zimowych.

CECHY SZCZEGOLNE:

Forma inspirowana wagonem wyciagu gorskiego. Dzieki podswietleniu i wiernie odwzorowanym
detalom konstrukcyjnym, nawigzuje do swigteczno-zimowego klimatu. Stand dziata jak rzezba
przestrzenna — widoczny z daleka, buduje punkt centralny eventu.
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Coca-Cola Multibrand

KLIENT:
Coca Cola HBC Polska SP. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem realizacji byto pokazanie, jak odpowiednio zaprojektowane rozwigzania POS moga skutecznie
przyciggac uwage konsumentéw, wzmacniac rozpoznawalnosc kluczowych marek z portfolio Coca-
Cola oraz zwiekszac sprzedaz impulsowa napojow dzieki atrakcyjnej, multibrandowej ekspozycji.

MATERIAL WYKONANIA:

W dolnej podstawie podswietlenie led, Wykonanie z ptyty laminowanej oraz konstrukcji stalowej,
potki podswietlone od dotu i frontu. Dolna podstawa efekt podswietlonej gtebi. Kostki wykonane z
plexi opal podswietlone tasma led. W zabudowie lodéwka i 2 ekrany multimedialne.

WYMIARY DISPLAYa:
1200 x1200 x1800
FUNKCIONALNOSC:

Obecnos¢ marek z portfolio (Coca-Cola, Sprite, Fanta) w jednym miejscu wzmacnia swiadomosé
branddw i buduje spdjna synergie wizerunkowa. Display umozliwia aktywacje promocyjne — moze
by¢ wykorzystywany w kampaniach specjalnych, takich jak degustacje, konkursy z wykorzystaniem
multimediow.

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand podzielony jest na dedykowane sekcje. Jeden z modutdéw wyposazony jest w ekran lub
powierzchnie do emisji tresci multimedialnych — moga by¢ na nim prezentowane reklamy wideo,
promocje czy informacje o produktach. Konstrukcja umozliwia ekspozycje roznych formatdw butelek.
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Coca-Cola Multibrand

KLIENT:
Coca Cola HBC Polska SP. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem realizacji byto pokazanie, jak odpowiednio zaprojektowane rozwigzania POS moga skutecznie
przyciggac uwage konsumentéw, wzmacniac rozpoznawalnosc kluczowych marek z portfolio Coca-
Cola oraz zwiekszac sprzedaz impulsowa napojow dzieki atrakcyjnej, multibrandowej ekspozycji.

MATERIAL WYKONANIA:

W dolnej podstawie podswietlenie led, Wykonanie z ptyty laminowanej oraz konstrukcji stalowej,
potki podswietlone od dotu i frontu. Dolna podstawa efekt podswietlonej gtebi. Kostki wykonane z
plexi opal podswietlone tasma led. W zabudowie lodéwka i 2 ekrany multimedialne.

WYMIARY DISPLAY’a:
1200 x1200x1800
FUNKCJIONALNOSC:

Obecnos¢ marek z portfolio (Coca-Cola, Sprite, Fanta) w jednym miejscu wzmacnia swiadomosé
branddw i buduje spojna synergie wizerunkowa. Display umozliwia aktywacje promocyjne — moze
by¢ wykorzystywany w kampaniach specjalnych, takich jak degustacje, konkursy z wykorzystaniem
multimediow.

CECHY SZCZEGOLNE:

Stand podzielony jest na dedykowane sekcje. Jeden z modutdéw wyposazony jest w ekran lub
powierzchnie do emisji tresci multimedialnych — moga by¢ na nim prezentowane reklamy wideo,
promocje czy informacje o produktach. Konstrukcja umozliwia ekspozycje réznych formatéw butelek.
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Coke & Meal Stand

KLIENT:
Coca-Cola HBC Italia S.R.L.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Poprzez aranzacje standu z elementami kuchennymi takimi jak ziota i drewniane tyzki oraz
produktami spozywczymi jak makaron czy sosy, kampania podkresla, ze Coca-Cola to nie tylko napdgj,
ale réwniez czesc¢ codziennych positkow — idealna do obiadu czy kolacji.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja wykonana z ptyty w kolorach arktycznej bieli i jasnego dekoru drewnianego. Boki oraz
header oznaczone czerwonym logo marki i symbolem butelki Coca-Cola. Footer wykonany z
tworzywa zadrukowanego cyfrowo motywem rattanowej plecionki.

WYMIARY DISPLAY’a:
780 x 580 x 1800 mm
FUNKCJONALNOSC:

Stand 360° to kulinarna inspiracja w kompaktowej formie —faczy Coca-Cole z produktami do
gotowania, zachecajac do spedzania czasu przy tworzeniu wspolnych domowych positkow.
Przemyslany uktad i czytelna ekspozycja pozwalaja wygodnie siegnac po wszystko, co potrzebne do
udanych zakupow.

CECHY SZCZEGOLNE:

Projekt oparty na estetyce rustykalnego kacika gastronomicznego — drewniane akcesoria i ziota
przywotuja skojarzenia z sielska kuchnia i chwilami spedzanymi przy wspolnym stole. Kazdy detal -
zaokraglone linie, minimalistyczne potki i subtelne zadaszenie, nawiazuja do celebracji positkow z
bliskimi.
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DISPLAY NA PROBKI DREWNA

KLIENT:
SODRA POLSKA Sp. z o. o.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Display powstat z mysla o doswiadczeniu zakupowym klienta. Jego celem jest utatwienie wyboru
produktu poprzez udostepnienie probek drewna w jednym, fatwo dostepnym miegjscu, bez
koniecznosci poszukiwan na placu, w magazynie. Dzieki kodom QR petni réwniez role narzedzia
edukacyjnego i marketingowego.

MATERIAL WYKONANIA:

Display wykonany ze sklejki, lakierowanej blachy, kantowek udostepnionych przez klienta. Po bokach
ulotkowniki A4, u gory 6 pdtek z blachy i grafiki magnetyczne. Centralnie kieszen ze sklejki z
przestrzennym logo z PMMA na zestaw prébek ze skdrzanymi uchwytami i grawerowanymi
tabliczkami.

WYMIARY DISPLAY’a:
1000 x 420 x 2130mm
FUNKCJIONALNOSC:

W centralnej czesci znajduje sie kieszen na probki drewna konstrukcyjnego z uchwytami, a w gornej
— potki na prébki drewna profilowanego pokazujgce sposoby taczenia. Kody QR prowadza do strony,
mediow spotecznosciowych i katalogdw. Konstrukcja jest dzielona, co umozliwia transport autem
osobowym.

CECHY SZCZEGOLNE:

Punkt sprzedazy ma mozliwosc ciagtej modyfikacji ekspozycji poprzez zmiane konfiguracji i rodzaju
probek, wymiane grafik magnetycznych. Ekspozytor powstat czesciowo z materiatow
dystrybuowanych przez klienta — kantéwek — co nadaje mu unikalny charakter i spdjnosc z oferta.
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Display naladowy XGIMI

KLIENT:
XGIMI
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Display naladowy zaprojektowany dla firmy XGIMI z mysla o ekspozycji projektordw przenosnych w
sklepach sieci E.Leclerc we Francji.

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany z trwatych materiatéw (ptyta meblowa, elementy metalowe) utrzymany w
jasnych barwach okleiny.

WYMIARY DISPLAYa:
700 x 350 x 380mm
FUNKCIONALNOSC:

Na plecach wymienna grafika drukowana bezposrednio na macie magnetycznej. Na froncie blatu
wymienna komunikacja USP produktéw.

CECHY SZCZEGOLNE:

Atrapy produktow przymocowane na state do blatu za pomoca oryginalnych otworéow montazowych
statywu.
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Donut worry be happy

KLIENT:

La Lorraine Bakery Group Polska

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Display zostat zaprojektowany z mysla o ekspozycji w sieciach supermarketow kanatu nowoczesnego.
MATERIAL WYKONANIA:

- korpus — melaminowana ptyta meblowa z nadrukiem UV, - toper — termoformowane tworzywo PET z
naklejka solwentowa.

WYMIARY DISPLAY’a:
60 x 40 x 200 cm
FUNKCJIONALNOSC:

Display w najpopularniejszym handlowo formacie ¥ palety, wyposazony w pochylone pdtki do
ekspozycji catych kartonéw rozmrozonych donutéw. Kazda pdtka posiada dodatkowe wieczko z
cienkiego, transparentnego tworzywa, ktére chroni produkty przed wysychaniem, zapewniajac ich

swiezy i apetyczny wyglad.
CECHY SZCZEGOLNE:

Projekt oparto na mocnej dominancie wizualnej w postaci duzego, apetycznego donuta. Dzieki
zastosowaniu termoformowania produkt zostat przedstawiony w formie przestrzennej bryty, co
poteguje jego atrakcyjnosc i przyciagga uwage shopperow. Catosc uzupetnia bardzo smakowita

grafika na korpusie
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Ekpsozycja ,,Gondola Aperol Spritz”

KLIENT:
CEDC International sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozycja pojawi sie w najwiekszych hipermarketach w catej Polsce podczas kluczowego okresu
Swigteczno-karnawatowego.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja ekspozycji zostata wykonana z tektury falistej. Zadruk w technologii cyfrowej UV. Okna
gondoli wykonano z materiatu typu backlit, podswietlonego LED. Dodatkowo zastosowano tasme
LED do subtelnego podswietlenia pdtek oraz rantow. Catos¢ wykonczono folig btyszczaca.

WYMIARY DISPLAY’a:
2400x800x2000 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Ekspozycja charakteryzuje sie duza pojemnoscia i zapewnia wygodny dostep do produktéw az z
trzech stron. Na bocznej sciance znajduje sie prosty i przystepny przepis na oryginalny Aperol Spritz,
zachecajacy konsumentow do wyprébowania kultowego drinka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wyjatkowa konstrukcja ekspozycji nawigzuje ksztattem do kolejki gorskiej, przenoszac konsumenta
w klimat alpejskiego stoku narciarskiego. Zywe, soczyste kolory oraz atrakcyjne grafiki buduja
atmosfere zimowych wakacji oraz wtoskiego aperitivo, znaczaco podnoszac wizualng atrakcyjnosc
ekspozycji.
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Ekspozycja ,,Gondola Aperol Spritz"

KLIENT:
CEDC International sp. z 0.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozycja pojawita sie w najwiekszych hipermarketach w catej Polsce podczas kluczowego okresu
Swigteczno-karnawatowego.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja ekspozycji zostata wykonana z tektury falistej. Zadruk w technologii cyfrowej UV. Okna
gondoli wykonano z materiatu typu backlit, podswietlonego LED. Dodatkowo zastosowano tasme
LED do subtelnego podswietlenia podtek oraz rantdéw. Catos¢ wykonczono folig btyszczaca.

WYMIARY DISPLAYa:
2400x800x2000
FUNKCIONALNOSC:

Ekspozycja charakteryzuje sie duza pojemnoscia i zapewnia wygodny dostep do produktow az z
trzech stron. Na bocznej sciance znajduje sie prosty i przystepny przepis na oryginalny Aperol Spritz,
zachecajacy konsumentow do wyprobowania kultowego drinka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wyjatkowa konstrukcja ekspozycji nawigzuje ksztattem do kolejki gorskiej, przenoszac konsumenta
w klimat alpejskiego stoku narciarskiego. Zywe, soczyste kolory oraz atrakcyjne grafiki buduja
atmosfere zimowych wakacji oraz wtoskiego aperitivo, znaczaco podnoszac wizualna atrakcyjnosc
ekspozycji.
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Ekspozycja Kikkoman ,,Ogréd Japonski”

KLIENT:
Develey Polska Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania marki Kikkoman wyrdznia naturalnie warzone sosy sojowe, podkreslajac ich japonskie
korzenie. Ekspozycja nawiazuje do hasta ,Jeden sos — tysigac mozliwosci”, faczac ponad 300-letnig
tradycje z nowoczesnym, zdrowym stylem zycia.

MATERIAL WYKONANIA:

Catos¢ wykonana z tektury falistej. Zadruk w technologii cyfrowej UV.
WYMIARY DISPLAY’a:

2700x800x1920 mm

FUNKCJONALNOSC:

Obustronna ekspozycja, inspirowana japonska estetyka, przyciaga uwage filigranowym ksztattem i
dopracowanymi detalami. Konstrukcja odzwierciedla harmonie i kulture Japonii, a jednoczesnie ma
duza pojemnosc i skutecznie eksponuje produkty marki Kikkoman.

CECHY SZCZEGOLNE:

tukowaty czerwony mostek inspirowany japonskimi ogrodami, miniatura swiatyni akcentujaca
tradycje marki Kikkoman, topper z motywem goéry Fuji i kwitnacej sakury oraz kubiki z grafika woka i
sosu sojowego, zachecajace do kulinarnych inspiracji w duchu Japonii.
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Ekspozycja Kikkoman ,,O0gréd Japonski”-

KLIENT:
Develey Polska Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPAN!II:

Kampania marki Kikkoman wyrdznia naturalnie warzone sosy sojowe, podkreslajac ich japonskie
korzenie. Ekspozycja nawigzuje do hasta ,Jeden sos — tysigc mozliwosci”, taczac ponad 300-letnig
tradycje z nowoczesnym, zdrowym stylem zycia.

MATERIAL WYKONANIA:

Catos¢ wykonana z tektury falistej. Zadruk w technologii cyfrowej UV.
WYMIARY DISPLAY’a:

2700x800x1920 mm

FUNKCJONALNOSC:

Obustronna ekspozycja, inspirowana japonska estetyka, przyciaga uwage filigranowym ksztattem i
dopracowanymi detalami. Konstrukcja odzwierciedla harmonie i kulture Japonii, a jednoczesnie ma
duza pojemnosc i skutecznie eksponuje produkty marki Kikkoman.

CECHY SZCZEGOLNE:

tukowaty czerwony mostek inspirowany japonskimi ogrodami, miniatura swiatyni akcentujaca
tradycje marki Kikkoman, topper z motywem goéry Fuji i kwitngcej sakury oraz kubiki z grafika woka i
SOsu sojowego, zachecajace do kulinarnych inspiracji w duchu Japonii.
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Eskpozycja ,Kieliszek Aperol Spritz”

KLIENT:

CEDC International sp. z 0.0.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Letnia promocyjna kampania Aperol Spritz w najwiekszych hipermarketach Polski.
MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja zostata wykonana z tektury falistej, zadrukowanej w technologii cyfrowej UV. Kluczowe
elementy ekspozycji zostaty podkreslone za pomoca podswietlenia LED, folii backlit oraz
przezroczystej plexi. Uszlachetnienie folig btyszczaca.

WYMIARY DISPLAYa:
1960x800x1800 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Elegancka ekspozycja wyrdznia sie filigranowym ksztattem kieliszka, nawigzujacym do stylu Aperol
Spritz. Podswietlane potki eksponujg produkt, a widoczny z obu stron przepis utatwia przygotowanie
koktajlu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Charakterystyczny trojwymiarowy kieliszek, ktdrego krawedz wykonczona przezroczysta plexi i
podswietlona pomaranczowa tasma LED. Dodatkowo podswietlane tasma LED sa kluczowe
elementy ekspozycji — logo, przepis z obu stron frontalnej scianki oraz ranty pdtek. Catos¢ dopetniaja
dopracowane detale.
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Eskpozycja ,Kieliszek Aperol Spritz”

KLIENT:

CEDC International sp. z o.0.

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Letnia promocyjna kampania Aperol Spritz w najwiekszych hipermarketach Polski.
MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja zostata wykonana z tektury falistej, zadrukowanej w technologii cyfrowej UV. Kluczowe
elementy ekspozycji zostaty podkreslone za pomoca podswietlenia LED, folii backlit oraz
transparentnej plexi. Uszlachetnienie folig btyszczaca.

WYMIARY DISPLAYa:
1960x800x1800 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Elegancka ekspozycja wyrdznia sie filigranowym ksztattem kieliszka, nawigzujacym do stylu Aperol
Spritz. Podswietlane potki eksponuja produkt, a widoczny z obu stron przepis utatwia przygotowanie
koktajlu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Charakterystyczny trojwymiarowy kieliszek, ktdrego krawedz wykonczona przezroczysta plexi i
podswietlona pomaranczowa tasma LED. Dodatkowo podswietlane tasma LED sg kluczowe
elementy ekspozycji — logo, przepis z obu stron frontalnej scianki oraz ranty pdtek. Catos¢ dopetniaja
dopracowane detale.



” Festiwal Marketingu

KONKURS

PShars

Najlepszedisplay'’e

Kategoria:

4. Display’e
kartonowe

https://tfp.com.pl/

Ferrero Ship

KLIENT:
Ferrero Scandinavia AB - Filial | Kgbenhavn
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozycja zaprojektowana na potrzeby kampanii promocyjne marki Ferrero. Forma i przekaz
ekspozycji to sylwetka statku pirackiego, ktory zostat zaatakowany przez morskie potwory, rzadne
stodkich, czekoladowych smakotykow.

MATERIAL WYKONANIA:

Catos¢ wykonana jest z tektury falistej jako ekspozycja tatwa w utylizacji z duzym nastawieniem na
ekologie. Ekologia tyczy sie rowniez techniki zadruku tuszami wodnymi. Ekspozycja z tektury falistej
wzbogacona dodatkowymi efektami: swiatto, dzwiek oraz elementami z druku 3d.

WYMIARY DISPLAYa:
2350 x 800 x 2400 mm
FUNKCIONALNOSC:

WYyspa promocyjna zostata zaprojektowana w formie statku pirackiego, ktérego dynamiczna forma i
bogactwo detali przyciagaja uwage klientdow w przestrzeni sklepowej. Gtdwna narracja oparta jest na
motywie ataku morskich potworow na statek zatadowany stodkosciami, co dodaje ekspozycji
element przygody.

CECHY SZCZEGOLNE:

Do zadrukowania formatdw uzyto maszyny typu; HP PageWide C500 Press - Water Based Inks.
Technologia cyfrowa pozwala na ciggte utrzymanie zgodnosci koloréw, skraca czas produkcji, nie
generuje dodatkowych narzedzi, chroni sSrodowisko, produkt moze by¢ dowolnie personalizowany.
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Gigablister Matchbox JDY48 x Mercedes G580 EQ

KLIENT:
Mattel Poland Sp. z 0.0. x Mercedes-Benz Polska Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Prezentacja modelu samochodzika Matchbox JDY48 Mercedes G580 EQ oraz samochodu klasy
premium — Mercedes G580 EQ Czas trwania: 10/2024 — 02/2025 Ekspozycje: - Fabryka Norblina,
Warszawa - CH Libero, Katowice - Auto Studio, £6dz - Fabryka Elfow, Gdansk - Witman, Gdansk - Stary
Browar, Poznan

MATERIAL WYKONANIA:

Lakierowana proszkowo konstrukcja stalowa + ptyty dibond + ptyty poliweglanowe
WYMIARY DISPLAY’a:

szerokosc¢: 5600 mm x gtebokosc: 2700 mm x wysokosc¢: 4540 mm
FUNKCJONALNOSC:

Efektowna prezentacja wyjatkowego modelu samochodzika Matchbox JDY48 Mercedes G580 EQ
oraz realnego samochodu klasy premium — Mercedes G580 EQ

CECHY SZCZEGOLNE:

- Oswietlenie LED podkresla linie nadwozia i akcenty stylistyczne pojazdu - Konstrukcja zapewnia
ochrone modeli i auta przed kurzem oraz czynnikami zewnetrznymi - Wbudowany ekran 55"
prezentuje modele samochodzikéw Matchbox oraz najwazniejsze cechy prawdziwego pojazdu -
Interaktywny kod QR
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Kinley Purple

KLIENT:
Coca-Cola HBC Polska Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANI!I:

Ekspozytor zostat zaprojektowany z mysla o edycji Kinley Purple. Jego celem byto budowanie
skojarzen z wyrafinowanym, intensywnym smakiem oraz wyréznienie produktu w przestrzeni
sklepowej poprzez nowoczesny, a zarazem elegancki design.

MATERIAL WYKONANIA:

Display zostat w catosci wykonany z kartonu. Wielopoziomowa konstrukcja w formie wiezy umozliwia
prezentacje produktu w uktadzie 360°. Gorna czesc standu zostata wzbogacona o dekoracyjne
elementy. Catosc utrzymano w intensywnej purpurowej kolorystyce, uzupetnionej kontrastujgcymi
biatymi akcentami.

WYMIARY DISPLAY’a:
800 x 800x 2100
FUNKCJIONALNOSC:

Display petni jednoczesnie funkcje ekspozycyjna i wizerunkowa. Zintegrowane potki zaprojektowano
z mysla o zwiekszeniu stabilnosci konstrukcji oraz utatwieniu uzupetniania towaru przez personel
sklepu. Owalna podstawa pozwala na wygodne ustawienie ekspozycji w ciggach komunikacyjnych

CECHY SZCZEGOLNE:

Lekka, a zarazem trwata konstrukcja kartonowa wyrdznia sie wysoka estetyka wykonania.
Trojpoziomowa forma w potaczeniu z dekoracyjna, wycieta korona dziata jak wizualny ,magnes”,
przyciggajac uwage konsumentéw. Harmonijne zestawienie fioletu z detalami owocowymi tworzy
sugestywny przekaz.
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Kinley WOW Stand

KLIENT:
Coca-Cola HBC Italia S.R.L.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem jest zainspirowanie konsumentow do tgczenia toniku Kinley z réznymi alkoholami i dodatkami
— czyli pokazanie marki jako elementu gotowych do miksowania napojdw, nie tylko jako klasycznego
toniku. Zamiast tradycyjnej sprzedazy — doswiadczenie. Mini bar sugeruje okazje do spotkan przy
drinku.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja wykonana z profili metalowych, wykonczona blacha w kolorze czarnym. Zintegrowany
mini bar oddzielony lamelami od backlightu, z podswietlanym kasetonem na froncie. Panel z logo
nad pdtkami wykonany jest z frezowanego MDF. Back panel opatrzony drukowanym cyfrowo
logotypem.

WYMIARY DISPLAY’a:
780 x 580 x 1850 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Display z wbudowanym minibarem — elementem przywotujacym kontekst serwowania drinkow.
Wymienne grafiki na matach magnetycznych pozwalaja fatwo aktualizowac komunikacje.
Zintegrowane oswietlenie podkresla elementy brandingowe. Potki mieszcza rézne formaty
produktdéw, zapewniajac wygodna ekspozycje.

CECHY SZCZEGOLNE:

Trwate, wysokiej jakosci materiaty, podswietlenie LED oraz eleganckie detale nawigzuja do estetyKki
premium. Azurowa forma nadaje lekkosci, a mini bar i wymienne grafiki wzmacniajg wizerunek
marki i wspierajg angazujace doswiadczenia zakupowe.
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Koszyczek Wielkanocny LEGO®

KLIENT:

Dla LEGO Polska Sp. z 0.0. przy wspdtpracy z DEK Sp. z 0.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania promocyjna na Wielkanoc w sklepach.
MATERIAL WYKONANIA:

Tektura falista z nadrukiem cyfrowym UV.

WYMIARY DISPLAY’a:

180x780x1770 mm

FUNKCJONALNOSC:

Display doskonale prezentuje promocyjne i sezonowe zestawy, przyciggajac uwage najmitodszych
odbiorcoéw. Jego forma nie tylko eksponuje produkty, lecz takze wywotuje pozytywne emocje, buduje
skojarzenia ze swietami i sprawia radosc¢ dzieciom, zachecajac do interakcji z marka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Display w formie kolorowego koszyczka nawigzuje do estetyki LEGO® i wielkanocnej tradycji.
Przyciaga uwage intensywnymi kolorami i oryginalnym ksztattem. Centralnie umieszczony zajaczek
dodaje catosci swigtecznego uroku.
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Manuka Health Display

KLIENT:

Neuseelandhaus GmbH*

INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Forma displaya odzwierciedla unikatowos¢ mioddéw Manuka i marki Manuka Health.
MATERIAL WYKONANIA:

Wysokiej jakosci drewno debowe, mdf, oswietlenie.

WYMIARY DISPLAY’a:

1700x560x500 mm

FUNKCJONALNOSC:

Catos¢ wzbogacona zostata oswietleniem, ktére podkresla produkty w sposdb nienachalny oraz
detalami jak ztoty hot stamping. Dodatkowo display posiada zabezpieczone miejsce na zapasowe
materiaty marketingowe.

CECHY SZCZEGOLNE:

Charakteryzuje go precyzyjny dobdr materiatéw jak wysokiej jakosci drewno debowe oraz mdf.
Display faczy w sobie naturalny charakter marki z nowoczesnym designem, gdzie dominuja kolory
ziemi, ktére tworza harmonie i wptywaja na zaufanie konsumenta.
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Président Camembert

KLIENT:
Président (Lactalis Polska)
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPAN!II:

Na gale French Touch w Teatrze Wielkim Operze Narodowej, jako elementy scenografii stworzylismy
unikalne ekspozytory POS dla marki Président, inspirowane francuskim stylem i elegancja. Flagowy
Camembert zyskat wyjatkowa oprawe scenograficzng, taczac minimalizm z duchem savoir-vivre.

MATERIAL WYKONANIA:

Zestaw Karuzela, Stolik i Dorozka to estetyczne i funkcjonalne rozwigzania POS, wykonane z wysokiej
jakosci materiatéow: stadur, PCV, karton GCl1 prestige oraz wielowarstwowej tektury falistej. Lekka
konstrukcja, solidnos¢ i efekt wizualny w jednym.

WYMIARY DISPLAYa:
1060 x 530 x 1365
FUNKCIONALNOSC:

Zestaw zostat zaprojektowany z myslag o wygodnej i estetycznej prezentacji produktu podczas
degustacji. Atrakcyjny, przyciagajacy wzrok wyglad oraz dopracowana grafika zachecaja do podejscia
i sprébowania produktu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Obrotowa forma karuzeli, dopracowana grafika i unikalny ksztatt inspirowane ,francuskoscia” -
elegancja, minimalizmmem i ikonami kultury Francji. Catos¢ oddaje lekkosc¢ i wyjatkowy klimat marki w
atrakcyjnej, przyciagajacej formie.
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Nivea Serum

KLIENT:
Nivea Polska
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Display wspiera premiere linii NIVEA Cellular, odwracajaca oznaki starzenia skory w 2 tygodnie.
Kampania edukuje konsumentéw o innowacyjnych rozwigzaniach anti-age, budujac wizerunek
marki w drogeriach i punktach sprzedazy.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura powlekana, srebrna folia btysk, elementy z plexi o lustrzanym efekcie odbicia $wiatta
WYMIARY DISPLAY’a:

585 x 340 x 1535 mm

FUNKCJONALNOSC:

Display z dwiema poétkami i topperem, zaprojektowany do efektownej ekspozycji linii NIVEA Cellular.
Stabilna konstrukcja i otwarty uktad utatwiaja prezentacje produktéw oraz ich regularne uzupetnianie
w punkcie sprzedazy.

CECHY SZCZEGOLNE:

Duzy, trojwymiarowy model kremu w skali XXL przyciaga wzrok i eksponuje produkt. Lustrzana plexi
oraz srebrna folia btysk nadajg catosci luksusowego charakteru i zwiekszajg widocznos¢ dzieki
odbijaniu swiatta.
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Pepsi Sound Bottle

KLIENT:

PepsiCo

INFORMACIJE NA TEMAT KAMPAN!II:

Display stworzony na potrzeby kampanii promujacej marke PEPSI w lokalach gastronomicznych i na
eventach. taczy funkcje uzytkowa z atrakcyjnym efektem wizualnym. Zwieksza zaangazowanie
odbiorcéw i wzmacnia rozpoznawalnos¢ marki "Pijesz Pepsi jestes DJ-em".

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja metalowa, lakierowana proszkowo. Obudowa termoformowana z PET opal. Komputer
panelowy, wrzutnik zetonéw, wzmacniacz, gtosnik, programowalne LED RGB.

WYMIARY DISPLAYa:

600x600x1970

FUNKCJONALNOSC:

Odtwarzanie muzyki po wrzuceniu zetonu i wyborze utworu. Dotykowy panel umozliwia wyboér
piosenki z katalogu. Idealny gadzet promocyjny PEPSI — do lokali, eventow, stref rozrywki.
CECHY SZCZEGOLNE:

Ksztatt stylizowany na butelke Pepsi. Catos¢ podswietlona LED RGB reagujacymi na muzyke.
Widowiskowy efekt swietlny. Retro funkcjonalnos¢ szafy grajacej potgczona z nowoczesnym panelem
dotykowym i klasycznym wrzutnikiem monet.
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Ploom Rose Shimmer

KLIENT:
JTI Polska Sp. z o.o.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Urzadzenie Ploom Rose Shimmer zostato wprowadzone na rynek w grudniu, dlatego ekspozytor
nawiazuje do zimowej aury, karnawatu, migoczacego brokatu i blasku. Jego celem byto stworzenie
wrazenia, ze urzadzenie jest niczym gwiazda — otulona wirujacymi drobinkami, przypominajacymi
sSnieg w szklanej kuli.

MATERIAL WYKONANIA:

Podstawa ekspozytora wykonana z lakierowanego MDF-u w kolorze z palety Pantone. Podstawa, jak i
tuk nad urzadzeniem s3a podswietlane. Wewnatrz ekspozytora znajduje sie wiatraczek unoszacy
wirujacy brokat, Catos¢ zamknieta jest w eleganckiej, szklanej kopule. Ekspozytor zasilany jest
przewodowo.

WYMIARY DISPLAYa:
200 x 200 x 320 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Dzieki swojej formie ekspozytor umozliwia prezentacje urzadzenia z kazdej strony. Goérne
podswietlenie kieruje uwage na Ploom Rose Shimmer, ktdry otoczony wirujacymi ptatkami brokatu
staje sie centralnym punktem ekspozycji. Efekt glamour dopetnia szklana koputa, nadajgca catosci
ekskluzywny charakter

CECHY SZCZEGOLNE:

Potaczenie elegancji z efektem wizualnym i unikalny design. Brokat unoszony przez wiatraczek
tworzy dynamiczna prezentacje, a przezroczysta koputa umozliwia ogladanie urzadzenia z kazdej
perspektywy — rowniez z gory. Kolorystyka ekspozytora harmonizuje z barwami urzadzenia.
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Rituals Pop-up Trailer - The Ritual of Karma

KLIENT:
Rituals Cosmetics Poland Sp. z o.o.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Rituals Pop-up powstat jako letnia aktywacja dedykowana kolekcji The Ritual of Karma. Linia
inspirowana swiattem stonca i pozytywna energia zacheca do dobrych uczynkow, ktére powracaja.
Pop-up przybliza filozofie marki poprzez testowanie i doswiadczenie produktow.

MATERIAL WYKONANIA:

Pop-up zostat zaprojektowany i wykonany od podstaw. Konstrukcje stanowi aluminiowa rama
malowana proszkowo w turkusowym odcieniu The Ritual of Karma. Drewniane wnetrze z systemem
oswietlenia uzupetniaja metalowe regaty dostosowane do mobilnych warunkow. Catos¢ dopetniaja
standy, lezaki i dekoracje.

WYMIARY DISPLAYa:
3000 x 2000 x 2750 mm
FUNKCIONALNOSC:

Rituals Pop-up Trailer petni role mobilnej przestrzeni doswiadczen marki. Otwierana sciana frontowa
tworzy otwartg, zapraszajaca strefe, w ktorej klienci moga testowac produkty i przezywac mini
rytuaty. To takze miejsce samplingu i spotkan z marka w wyjatkowych lokalizacjach

CECHY SZCZEGOLNE:

Potaczenie mobilnej formy pop-up store z eleganckim wnetrzem, podkreslonym oswietleniem i
detalami w estetyce The Ritual of Karma.
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Samsung E-Paper Stand

KLIENT:
Samsung
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ekspozytor zostat zaprojektowany jako narzedzie premierowej prezentacji technologii E-Paper —
innowacyjnego nosnika wyswietlajgcego obrazy w kolorze przy zerowym zuzyciu energii.

MATERIAL WYKONANIA:

Ekspozytor wykonany z rury pmma bezbarwnej o srednicy 50 cm, dodatkowo konstrukcja z ptyty
laminowanej + laminat + podswietlenia. Logotyp Samsung podswietlony przestrzennie. Gtdwna
powierzchnia ekspozycyjna prezentuje e-papier. Ekran na standzie stuzy jako interaktywny
przewodnik.

WYMIARY DISPLAYa:
900 x500 x 1850
FUNKCJIONALNOSC:

Display pozwala na prezentacje e-papieru w realistycznej skali, z uwzglednieniem jego unikalnych
cech. Dzieki otwartej konstrukcji i minimalistycznemu designowi, ekspozytor moze byc¢ ustawiony w
réznych strefach: retailowych, technologicznych, showroomowych.

CECHY SZCZEGOLNE:

Interaktywna prezentacja z wykorzystaniem ekranu. Nawigzanie do nowoczesnego minimalizmu w
formie
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Shelf Glow Strip

KLIENT:
The HEINEKEN Company
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Nasz zespodt stworzyt projekt shelf stripu LED jako demonstracje mozliwosci technologicznych i
kreatywnych. Celem byto wyrdznienie marki na pdtce sklepowej poprzez estetyczne i funkcjonalne
rozwigzania POS. Projekt moze by¢ uzyty w kampaniach promocyjnych

MATERIAL WYKONANIA:

Podstawa z bezbarwnej pleksi 8 mm, oklejona folig odbijajaca swiatto z paska LED. Logotyp z pleksi 4
mm, pokryty folig w kolorystyce klienta. Grafika na folii, aplikowana na podiozu z tworzywa PET.

WYMIARY DISPLAY’a:
szerokosc¢ 400 x gtebokosc 110 x wysokosc¢ 135
FUNKCJONALNOSC:

Shelf strip zostat zaprojektowany, aby maksymalnie wyrézni¢ produkty na poétce sklepowe;.
Podswietlenie butelek i litery wzmacniaja rozpoznawalnos¢ marki, przyciggajac wzrok konsumenta.
To pofaczenie estetyki i funkcjonalnosci wspiera sprzedaz i buduje silny wizerunek brandu.

CECHY SZCZEGOLNE:

Gtéwna funkcja shelf strip LED jest podswietlenie butelek, co przycigga uwage konsumenta.
Konstrukcja z bezbarwnej pleksi i folii odbijajgacej swiatto emanuje elegancja. Podswietlane litery i
logo zwiekszajg widocznos¢ marki. Shelf strip LED wspiera sprzedaz i tworzy atrakcyjne srodowisko
zakupowe.
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Stand Permanentny Garnier

KLIENT:
L'Oreal Polska Sp. z o.0.
INFORMACJE NA TEMAT KAMPANII:

Stand zostat stworzony z mysla o promowaniu kultowego Ptynu Micelarnego 3wl, podkreslajac
Swiezy i delikatny charakter produktu. Projekt odzwierciedla wartosci, ktére marka Garnier
komunikuje konsekwentnie od lat — troske o planete, przejrzystosc sktadu i odpowiedzialne zrodta
SUrowcow.

MATERIAL WYKONANIA:

Gorna konstrukcja oraz potki z frezowanego MDF, lakierowanego na kolor réozowy. Zaokraglony biaty
footer z rycowanymi naklejkami oraz barierki pétek wykonane z metalu. Wykorzystane surowce
drewnopochodne posiadaja certyfikacje odpowiedzialnej gospodarki lesnej.

WYMIARY DISPLAY’a:
585 x 380 x 1785 mm
FUNKCJONALNOSC:

Forma 360° otwiera ekspozycje na konsumenta z kazdej perspektywy. Rytmiczne pionowe lamele
wprowadzajg gtebie, a potki z metalowymi barierkami zapewniajg stabilnosc i bezpieczenstwo
ekspozycji.

CECHY SZCZEGOLNE:

Display wyréznia sie ksztattem inspirowanym sylwetka rozpoznawalnego ptynu micelarnego, co
buduje silne skojarzenie z prezentowanym produktem. Rézowa kolorystyka jest bezposrednim
nawigzaniem do charakterystycznej etykiety produktu, prezentowanego na standzie.
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STAND PERMANENTNY MULTIBRAND LRP 2025

KLIENT:
L'OREAL
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Celem kampanii byto promowanie kreméw do opalania na sezon letni w placéwkach
farmaceutycznych.

MATERIAL WYKONANIA:

Stand multibrandowy wykonany z ptyty widérowej oraz drzwiczkami z plexi zamykanymi na zamek.
Mebel posiada wymienna komunikacje graficzng na bokach , listwach oraz topperze.

WYMIARY DISPLAY’a:

600x400x1700 600x400x1700 600*400*1700
FUNKCJONALNOSC:

Stand przeznaczony na polski rynek apteczny.
CECHY SZCZEGOLNE:

Multibrandowosé.
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Stella Artois Premium Display

KLIENT:
CC HBC Polska
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Kampania ma na celu wzmocnienie widocznosci marki Stella Artois w Polsce poprzez ekskluzywna
ekspozycje produktu.Na displeyu eksponowany jest wysokiej jakosci lager w charakterystycznej dla
marki szklanej butelce premium z biatg obwolutg oraz nowy wariant na polskim rynku — puszka
500ml.

MATERIAL WYKONANIA:

Konstrukcja wykonana z lakierowanego MDF-u z frezowanymi ryflami. Ztote bandy ze stali
lakierowanej proszkowo podkreslaja prestiz marki. Centralnym punktem jest kielich z grubej,
bezbarwnej pleksy z grawerowanymi detalami, podswietlany krawedziowo. Logotypy wykonano z
plotowanej folii.

WYMIARY DISPLAY’a:

650 x 650 mm (podstawa), wysokos¢ 155 mm

FUNKCJONALNOSC:

Premiumowa forma ekspozycji wzmacnia postrzeganie marki i wspiera sprzedaz w miejscu zakupu.
CECHY SZCZEGOLNE:

Potaczenie klasycznej elegancji z nowoczesnym swiattem i detalem, podkreslajgcym wyjatkowosc
kielicha.
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Strefa LEGO® ,,Formula 1”

KLIENT:
Dla LEGO Polska Sp. z 0.0. przy wspotpracy z DEK Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPAN!II:

Miedzynarodowa kampania promujaca nowe zestawy LEGO® Formula 1, realizowana w punktach
sprzedazy na roznych rynkach. Ekspozycja zostata zaprojektowana z mysla o dorostych fanach LEGO®
i motoryzacji, podkreslajac, ze marka oferuje réwniez zestawy dla starszych odbiorcow.

MATERIAL WYKONANIA:

Catos¢ wykonana z tektury falistej, zadruk w technologii cyfrowej UV.
WYMIARY DISPLAY’a:

3500x4000x2400 mm

FUNKCJONALNOSC:

Strefa sktada sie z trzech gtéwnych elementdw: Scianki z bolidem, dwdch standow w ksztatcie bolidu
do ekspozycji zestawow LEGO® oraz dwupaletowej ekspozycji produktowej. Motyw przewodni
inspirowany jest wyscigami Formuty 1 - precyzyjnie odwzorowany ksztatt bolidu nadaje catosci
dynamiczny charakter.

CECHY SZCZEGOLNE:

Dominujgcym motywem wizualnym jest ksztatt bolidu Formuty 1, obecny w sciance, standach i
ekspozycji paletowej. Elementy strefy taczy naklejka, tworzac spdjna catosc.
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Strefa LEGO® ,,Formula 1”

KLIENT:
Dla LEGO Polska Sp. z 0.0. przy wspodtpracy z DEK Sp. z 0.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Miedzynarodowa kampania promujgca nowe zestawy LEGO® Formula 1, realizowana w punktach
sprzedazy na réznych rynkach. Ekspozycja zostata zaprojektowana z mysla o dorostych fanach LEGO®
i motoryzacji, podkreslajac, ze marka oferuje réwniez zestawy dla starszych odbiorcéw.

MATERIAL WYKONANIA:

Catosc¢ wykonana z tektury falistej, zadruk w technologii cyfrowej UV.
WYMIARY DISPLAYa:

3500%x4000x2400 mm

FUNKCJONALNOSC:

Strefa sktada sie z trzech gtéwnych elementdw: scianki z bolidem, dwdch standow w ksztatcie bolidu
do ekspozycji zestawow LEGO® oraz dwupaletowej ekspozycji produktowej. Motyw przewodni
inspirowany jest wyscigami Formuty 1- precyzyjnie odwzorowany ksztatt bolidu nadaje catosci
dynamiczny charakter.

CECHY SZCZEGOLNE:

Dominujacym motywem wizualnym jest ksztatt bolidu Formuty 1, obecny w sciance, standach i
ekspozycji paletowej. Elementy strefy faczy naklejka, tworzac spdjng catosc.
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Strefa LEGO® ,,Formula 1”

KLIENT:
Dla LEGO Polska Sp. z 0.0. przy wspotpracy z DEK Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPAN!II:

Miedzynarodowa kampania promujaca nowe zestawy LEGO® Formula 1, realizowana w punktach
sprzedazy na roznych rynkach. Ekspozycja zostata zaprojektowana z mysla o dorostych fanach LEGO®
i motoryzacji, podkreslajac, ze marka oferuje réwniez zestawy dla starszych odbiorcow.

MATERIAL WYKONANIA:

Catos¢ wykonana z tektury falistej, zadruk w technologii cyfrowej UV.
WYMIARY DISPLAY’a:

3500x4000x2400 mm

FUNKCJONALNOSC:

Strefa sktada sie z trzech gtéwnych elementdw: Scianki z bolidem, dwdch standow w ksztatcie bolidu
do ekspozycji zestawow LEGO® oraz dwupaletowej ekspozycji produktowej. Motyw przewodni
inspirowany jest wyscigami Formuty 1 - precyzyjnie odwzorowany ksztatt bolidu nadaje catosci
dynamiczny charakter.

CECHY SZCZEGOLNE:

Dominujgcym motywem wizualnym jest ksztatt bolidu Formuty 1, obecny w sciance, standach i
ekspozycji paletowej. Elementy strefy taczy naklejka, tworzac spdjna catosc.
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Tequila 1800 - Bar Eventowy

KLIENT:
United Beverages S.A.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Bar wspiera kampanie celebrujgacg nowoczesny luksus, autentycznosc¢ i kulture serwowania drinkéw.
Zaprojektowany z mysla o eventach, wzmacnia wizerunek marki Tequila 1800. Jego dopracowane
detale i forma inspirowana meksykanskim dziedzictwem buduja spdjna scenografie premium.

MATERIAL WYKONANIA:

Bar sktada sie z trzech modutdw frontowych i tréjdzielnego backbaru. Konstrukcja z metalu
malowanego proszkowo. Fronty z podswietlanego PMMA z cyfrowym nadrukiem. Blaty z tworzywa
Placor. Do komunikacji graficznej wykorzystany ekran LED oraz zadruk materiatu tekstylnego.

WYMIARY DISPLAY’a:
3150 x 2400 x 2200 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Bar frontowy i 3-modutowy backbar, tworza funkcjonalna i efektowna strefe eventowa. Podswietlane
potki do ekspozycji produktéw i praktyczne zaplecze zapewniajg komfort pracy dla barmana.
Dzielona konstrukcja utatwia transport i montaz. Ekran i inne elementy graficzne buduja kontakt z
marka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wyjatkowa kolorystyka taczaca szmaragdowa zielen i ztoto, podkresla segment premium. Liczne
nawigzania do designu butelki — trapezowe formy w konstrukcji oraz frezy na froncie inspirowane
szlifem szkta, buduja spojnosc z marka. Motyw fal to unikalna, ptynna tekstura brandu, oddajaca
gtadkos¢ trunku.
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Tequila 1800 - Bar Eventowy

KLIENT:
United Beverages S.A.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANI!I:

Bar wspiera kampanie celebrujaca nowoczesny luksus, autentycznosc i kulture serwowania drinkow.
Zaprojektowany z myslg o eventach, wzmacnia wizerunek marki Tequila 1800. Jego dopracowane
detale i forma inspirowana meksykanskim dziedzictwem buduja spdjna scenografie premium.

MATERIAL WYKONANIA:

Bar sktada sie z trzech modutdow frontowych i tréjdzielnego backbaru. Konstrukcja z metalu
malowanego proszkowo. Fronty z podswietlanego PMMA z cyfrowym nadrukiem. Blaty z tworzywa
Placor. Do komunikacji graficznej wykorzystany ekran LED oraz zadruk materiatu tekstylnego.

WYMIARY DISPLAYa:
3150 x 2400 x 2200 mm
FUNKCJIONALNOSC:

Bar frontowy i 3-modutowy backbar, tworza funkcjonalng i efektowna strefe eventowa. Podswietlane
potki do ekspozycji produktéw i praktyczne zaplecze zapewniaja komfort pracy dla barmana.
Dzielona konstrukcja utatwia transport i montaz. Ekran i inne elementy graficzne buduja kontakt z
marka.

CECHY SZCZEGOLNE:

Wyjatkowa kolorystyka faczaca szmaragdowa zielen i ztoto, podkresla segment premium. Liczne
nawigzania do designu butelki — trapezowe formy w konstrukcji oraz frezy na froncie inspirowane
szlifem szkia, budujag spdjnos¢ z marka. Motyw fal to unikalna, ptynna tekstura brandu, oddajaca
gtadkosc¢ trunku.
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Xmas Shop-in-Shop

KLIENT:
Coca-Cola HBC Sp. z o.0.
INFORMACIJE NA TEMAT KAMPANII:

Ogdlnopolska kampania POS digital. Animacje/elementy w hologramie nawigzywaty do klasyki i
ikonicznych symboli Coca-Coli. Shop-in-Shop miat na celu wywotanie pozytywnych emocji i
przywotanie dobrych wspomnien, wzmacniajac wizerunek Coca-Coli jako marki bliskiej swietom i
rodzinnej atmosferze.

MATERIAL WYKONANIA:

Tektura i karton; naklejka podtogowa z folii monomerycznej z laminatem podtogowym. Dodatkowe
elementy to hologram 45 cm, monitor 32' z odtwarzaczem

WYMIARY DISPLAY’a:
3,500 mm x 3,500 mm (podtoga); najwyzszy element 1,800 mm
FUNKCJONALNOSC:

Centralna ekspozycja paletowa (prezent) z kokarda oraz standy w ksztatcie choinki zapewniaja tatwy
dostep do kilkuset butelek Coca-Coli. To dodatkowa przestrzen na produkty w sklepach w okresie
Swigtecznym. Elementy digital buduja doswiadczenia zakupowe i wprowadzaja niezapomniany
klimat swigteczny.

CECHY SZCZEGOLNE:

Przekaz byt programowany i personalizowany w czasie rzeczywistym. Animacja, tresci i
harmonogram emisji dostosowane zostaty do miejsca i godzin szczytu w sklepach. Ekspozycja z
kultowymi elementami ubogacita przestrzen sklepowa w okresie Swiat. Data mozliwos$é znacznego,
dodatkowego zatowarowania.



